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Vorbemerkung, 


Mein im NiederSsterreichischen Gewerbevereine ge- 
haltener Vortrag, der heute zur Publikation gelangt, war 
fur Industrielle, Gewerbetreibende und Kaufleute berechnet. 
Schon deshalb durfte ich mir ein naheres Eingehen auf 
jede einzelne in Theorie und Praxis strittige Frage und, 
soweit dies nicht durch den behandelten Gegensland ge- 
boten war, eine alles erschopfende, schulsteife Beriick- 
sichtigung der juristischen Literatur in den von der 
Reklame beriihrten Gebieten versagen. So hielt ich es, 
soweit es sich um unlauteren Wettbewerb handelt, bei der 
heutigen Entwicklung dieser Lehre fur uberflussig, mich 
mit dem in jungerer Zeit vielfach erorterten, nicht ganz 
ungefahrlichen § 826 des deutschen biirgerlichen Gesetz- 
buches zu befassen, mit dessen allzufreier Auslegung man 
vielleicht dahin gelangen konnte, selbst wohlerworbene 
Rechte hinwegzublasen. Auch einschlagige Normen des 
deutschen Reichs-Strafgesetzes lieB ich aus dem Spiele 
und ebenso den als Rechtsquelle vielgenannten § 1295 
unseres osterreichischen Privatgesetzbuches, seinen Zu- 
sammenhang mit dem einer verschiedenen Auslegung 
fahigen § 1294 und seine davon beeinfluBte Vergleichung 
mit dem Artikel 1382 code civil. Es wird kaum meiner 
Arbeit zu empfindlichem Abbruche gereichen, nicht zu 
alien bisher aufgetauchten, vielfach breitgetretenen Fragen 
Stellung genommen zu haben. 

Wahrend der anonyme Verfasser des Artikels Con- 
currence deloyale in Nr. 1 der »Juristischen Blatter* vom 
Jahre 1882 damals noch darauf hinweisen durfte, dafi 
dieses Delikt in Osterreich noch ziemlich unbekannt sei, 
und somit in der Tat die dsterreichischen Juristen diesem 
Institute erst seit Franckel, Die Bestimmungen des 
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osterreichischen Gesetzes gegen unehrbaren Wettbevverb, 

Wien 1884, ihre Aufmerksamkeit widmen, haben wir es 
heute bereits mit allgemein geliiufigen Begriffen zu tun. 
Erlauterungen derselben, so liber den Unterschied des 
auch ohne Riicksicht auf unlauteren Wettbewerb ein- 
tretenden Schutzes gewisser Identitatszeichen und des 
Schutzes gegen unlauteren Wettbevverb, liber die Grenz- 
linien zwischen concurrence deloyale und concurrence 
illicite, tiber die verschiedenen Auffassungen des ddnigrement, 
liber die Merkmale, die auch eine Kreditschadigung zur 
concurrence ddloyale machen u. dgl. m. wiirden, wenn 
iiberhaupt noch notig, in ein Lehrbuch liber unlauteren 
Wettbewerb, nicht in einen Vortrag iiber Reklame gehort 
haben. Hier sei auf die von M i 1 1 1 e r, Illoyale Konkurrenz 
und Markenschutz, Wien 1896, mitgeteilte Literatur, ins- 
besondere aber auf K o h 1 e r, Das Recht des Markenschutzes, 
Wurzburg 1884, auf die Abhandlungen iiber Concurrence 
deloyale von WeiS, Basel 1894, und Schuler, 
Zurich 1895, auf das in meiner Druckschrift zitierte Buch 
von Martin Michael Kohler und auf die vergleichende ^ 
Darstellung Wechslers Concurrence deloyale und un- 
lauteren Wettbevverb in den »Juristischen Bliittern« 1898, 

Nr. 8 ff., verwiesen. Im Deutschen Reiche hat die Literatur 
iiber unlauteren Wettbewerb einen sehr ansehnlichen Zu- 
wachs durch die zahlreichen Kommentare und sonstigen 
Beitrage zum deutschen Wettbewerbsgesetz und die in 
den bekanntenFachzeitschriften erschienenen Abhandlungen, 
Gutachten, Mitteilungen und Entscheidungen erhalten. 

Uber die deutsche Rechtsprechung berichtet iibersichtlich 
Birkenbihl, Der unlautere Wettbewerb, Hannover 1902. 

Ebenso wird derjenige, der Exkursionen in das Gebiet 
von Name, Firma und Marke unternehmen will, die 
Kommentare und Lehrbiicher zum Handelsrecht, die 
neueren Forschungen von L a n s e 1, Le Nom, Lau- 
sanne 1892, Slip fie, Das Namenrecht nach dem biirger- 
lichen Gesetzbuche, Karlsruhe 1899, Ramdohr, Das 
Recht zum Gebrauche eines Namens in den Gruchosschen 
Beitragen, Berlin 1899, und Th. Olshausen, Das Verhaltnis 
des Namenrechtes zum Firmenrecht, Berlin 1900, nebst 
der dort zitierten Literatur, weiters die be- 
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kannten Bucher iiber Markenrecht und die in den An- 
merkungen zu meinem Vortrage zitierten Monographien 
nicht unbeachtet lassen. Manch schatzbares Material liber 
Namenrecht bringt der in meiner Arbeit zitierte, wahrend 
derselben erschienene Aufsatz Adlers, der auch auf 
mehrere Erscheinungen der ziemlich umfangreichen alteren 
namenrechtlichen Literatur hinweist. 

Wenn die in meinem Vortrage an dem heute dis- 
kutierten osterreichischen Regierungsentwurfe eines VVett- 
bewerbsgesetzes geiibte Kritik naturgemaC eine Beurteilung 
des deutschen Gesetzes mitumfafit, so ist sie natiirlich eine 
Kritik nur vom Standpunkte der vvohl oder libel verstandenen 
osterreichischen Verhaltnisse und Verkehrsbediirfnisse. 

Mein Vortrag verfolgte blofi den Zweck, den Rechts- 
stoff, den die Reklame bietet, im Zusammenhange mit dem 
Wesen derselben und den naturgemafi hieraus resultierenden 
gesetzgeberischen Problemen halbwegs iibersichtlich, obwohl 
aphoristisch zu behandeln und zur Lehre des unlauteren 
Wettbewerbes nach heutigem osterreichischen Rechte, soweit 
in einem Vortrage tunlich, einen bescheidenen Beitrag zu 
liefern. 

In diesem Sinne empfehle ich meine Arbeit als eine 
Stimme aus der Praxis der wohhvollenden Beurteilung des 
juristischen Leserkreises. 

Wien, den 20. Februar 1904. 


Der Verfasser. 
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Ich soli Ihnen die Reklame im Lichte des Rechtes 
zeigen. 

Dieser Aufgabe konnte ich nicht gerecht werden, 
ohne mich vorher mit meinem geschatzten Auditorium liber 
Zweck, Wesen und Bedeutung der Reklame verstandigt 
zu haben. 

Es ist tief in der Menschennatur und im Innersten 
der Volksseele begriindet, dafi man Aufmerksamkeit in 
breiten Schichten nur durch besonders sinnfallige Mittel 
erwecken, nur durch solche das Interesse nach einer be- 
stimmten Richtung lenken, steigern und wach erhalten 
kann. 

Wir kdnnen dies auf Gebieten des Kulturlebens 
wahrnehmen, in welchen ein so profanes Institut wie die 
Reklame keinen Platz zu finden vermag. 

Ohne Symbole des Glaubens, die uns das Ursachliche, 
Unsterbliche und Erhabene zum BewuStsein bringen, ohne 
Losungsworte Oder Wahlspruche, in welchen sich manch- 
mal ein Regierungsprogramm zu verkorpern vermag, ware 
es unmoglich, wertvolle Traditionen der Kirche und des 
Staates im Volke zu vertiefen Oder dessen Begeisterung 
fur neue Glaubens- und LehrsStze zu entziinden. 

Die fesselnde Wirkung derartiger bildlicher Oder 
sprachlicher Kennzeichen, die Wegweiser sein konnen zur 
Auffindung lichtvoller Bahnen, ist leicht zu erklaren. 

Nicht nur das physische, auch das geistige und 
Sinnenleben des Menschen folgt vielfach bestimmten 
Naturgesetzen und deshalb darf man scharf in die Sinne 
fallende Bilder, Worte, Tone und Farben als Erreger einer 
auf den Intellekt wirkenden Energie bezeichnen. Solche 
Energie ist immanent der Kriegsfahne, die den Opfermut 
einer Armee bis zur hochsten Potenz steigert, sie ist 
immanent jenen Kennzeichen der offentlichen Gewalt, die 
im Volke den Glauben an die Macht erwecken und er- 
halten: dem Waffenrock, der Uniform des Regierungs- 


Digitized by Google 



beam ten, der feieritchen Form des Gesetzes oder Befehles, 
dem Donner der Kar.onen Oder in fruheren Zeiten dem 
roten Mar.te! des Scharfrichters. 

Selbs: das Ur.persdr.hche der Gerechtigkeit wird zum 
Woble der Jusuz durch sinr.fallige M;te! dem Vorsteliungs- 
verm&gen ur.d Empfinden des Voikes naher gebracht: 
durch den Talar ur.d das aufgesetzie Barett des Richters 
und durch jene weihevolle Forme! seines Urteiles, die 
den gehetligten Namen des unpersonlichen Herrschers 
anruft. 

Mancherlei Hoheits- und andere Zeichen dienen zu- 
gleich den Zvvecken der Individualisierung, so Staats- 
und Landerwappen, Kriegs- und Handelsflaggen. Wappen 
und Abzeichen der Stadte und Korporationen. Hierher 
gehoren auch Farben als Distinktionszeiehen, wie 
Reich v und Landesfarben und die Aufschlagsfarben der 
Regimen ter. 

Solche Symbolik spielt eine Rolle in manchen 
Zweigen des Rechtes, worauf hier naher einzugehen kein 
Anlafi vorliegt. 

Fur die Wahl des Mittels, durch das die offentliche 
Aufmerksamkeit gewonnen werden soli, ist zunachst die 
Absicht des Mitteiienden entscheidend. Er greift gern 
zur Metonymie oder Metapher, wenn er — oftmals in 
Wahrung eines berechtigten Interesses — das Wesen des 
bekanntzumachenden Gegenstandes mit einem gewissen 
Schleier umgeben will. Entscheidend sind aber auch die 
Qualitaten des zu gewinnenden Publikums, dessen Ideen- 
kreise und Geschmacksrichtung, dessen Kenntnissen, 
Neigungen und Gewohnheiten sich die Mitteilung anpassen 
mufi. Entscheidend ist auch die Natur des zu pro- 
pagierenden Gegenstandes. 

So werden in jener Welt, in der man Unbekanntes 
entdeckt oder Neues erschafft, rasch ins Auge springende 
Kennzeichen nicht immer ausreichen, um das ans Licht 
Gebrachte scharf und erkennbar hervorzuheben oder iiber- 
haupt Interesse zu erwecken. In diesem Falie stellt man, 
um Aufmerksamkeit zu erregen, dasNeue mit seinen Vor- 
teilen und Eigenheiten dem Bekannten mit seinen Unvoll- 
kommenheiten oder uberwundenen Formen und Gedanken 
gegenuber, man begibt sich in das Gebiet der Vergleichung 
und Beurteilung, also der Kritik, die durch ihre anregende 
Kraft der Denkfaulheit des Publikums zu Hilfe kommen 
will und in Erfiillung ihrer natiirlichen und ethischen Auf- 
gaben auf ein richtiges Erkennen einzuwirken sucht. 

Die Kritik ist aeshalb eine der Kunst und der 
Wissenschaft unentbehrliche Methode der Bekanntmachung. 
Bei der Kunst- und wissenschaftlichen Kritik beginnt 
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bereits das Gebiet der Reklame, und zwar gleichviel, ob 
die Kunst, bezw. Wissenschaft nach Brot geht, ob sie ihre 
Produkte als Handelsware absetzen Oder blofl Schule 
machen will. 

Im Dienste einer Propaganda will aber auch die Kritik 
nicht immer den Weg zur Erkenntnis bahnen, sie will 
manchmal nur gewisse Volksinstinkte reizen, und urspriing- 
lich mag vielleicht vornehmlich diesem Zwecke die kritische 
Reklame gedient haben. 

Der franzosische Ausdruck »reclame« findet namlich, 
wenn We hie 1 ) Recht hat, seine Wurzel in dem lateini- 
schen »reclamare«, womit die Romer den Begriff einer in 
erhobenem Tone gefiihrten Beschwerde, eines lauten Ein- 
spruches verbanden. Lauter Tadel gegen fremdes Verhalten 
Oder fremde Leistungen, vielleicht, urn den Wert der eigenen 
desto scharfer hervorzuheben, vermag jenes Aufsehen zu er- 
regen, das manche Reklame vorausberechnet und dies magdem 
genannten geistreichen Interpreten der Reklame AnlaS ge- 
geben haben, als Schopferin derselben die viel gefiirchtete 
Fama, die Gdttin des Geriichtes und der Sage, zu be- 
zeichnen, die zur Erde niederstieg, nicht um die Gotter- 
taten zu verherrlichen, sondern »um das Gdttergesindel 
auf dem Olymp in den Augen der Sterblichen herabzu- 
setzen* 2 ). 

Einer Reklame in diesem Sinne bedienen sich auch 
heute, oft in den starksten Akzenten scharfer Tonart, 
manche politische Parteien, namentlich, wenn sie die 
Gotter entthronen, denen sie ihre Existenz verdanken. 

Solche Reklame wird leicht durch ihre leidenschaft- 
lichen Afifekte das Erkennen triiben und daher nicht mehr 
auf dieses, sondern auf den Willen ihren Einflufl be- 
wahren. 

Sie halt leider nicht still vor der geheiligten Statte 
des Gerichtssaales, wo so oft das Prozedinteresse der im 
Schwurgerichte kampfenden Parteien nur scheinbar auf 
Rechtssatisfaktion, in Wirklichkeit auf Reklame gerichtet 
ist. Hier kann das gesetzgeberische Problem nicht darin 
liegen, Reklame zu regeln, sondern dieselbe moglichst von 
der Rechtspflege fern zu halten. 

Nicht ebenso liegt — prinzipiell gedacht — die Frage 
in der Politik. Die Rechtsfindung will Wahrheit erforschen, 
die Politik Niitzliches schaffen. Will sie dafiir Anhanger 
gewinnen, dann kann sie der Reklame nicht entraten. 


*) We hie: Die Reklame, ihre Theorie und Praxis. Ubersichtliche 
Darstellung des gesamten Ankundigungswesens, Wien, Pest, Leipzig, 
1880, S. 6. 

*) Wehle, S. 7. 
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Figur des »Flanzers« vor den Praterbuden mit seinen gewiB 
unschadlichen, den Volkshumor wiirzenden Ubertreibungen 
beweist. 

Jene Rufreklame, die allenfalls durch Trommelschlag 
Oder durch den Klang des Hornes, der Fanfare Oder 
Trompete unterstfitzt wurde, ging liber einen beschrankten 
lokalen Umkreis nicht hinaus und ehe der Herold der 
antiken Welt in weitere Landstriche mit einer Nachricht 
eindrang, mag die Aktualitat derselben erloschen ge- 
wesen sein. 

Eine sehr wirkungsvolle Reklame war seit jeher das 
zur Schau gestellte Produkt, die auBere Erscheinung Oder 
Form der Ware Oder ihres Behaltnisses ; sie alle konnen 
Lockmittel sein. 

Zwischen der haufigen Inkongruenz des Gebotenen 
mit der durch das Aussehen der Ware erweckten Vor- 
stellung glaubte man im Gebiete der Lebens- und Genufi- 
mittel einen Ausgleich zu finden in der Reklame des Probe- 
essens, die heute noch in Kosthallen der Ausstellungen 
iiblich ist. Erwahnt sei auch der Nachtreklame der Hohen- 
feuer und farbigen Laternen, die sich auch heute noch, 
namentlich in kleinen Stadten, grofier Beliebtheit erfreut. 

Die plastische und bildliche Reklame aber, auf die es 
heute viel ankommt, leistete — ebenso wie die textliche 
— nicht mehr als mit den damaligen Mitteln der 
Technik erreichbar war. Selbst noch lange nach Gutten- 
berg war sie vorzugsweise auf Analphabeten berechnet. 
Auch diese wartn Wohltater der gewerblichen Welt, denn 
ihnen in erster Linie verdanken wir die Meisterzeichen, 
von welchen das gerade dem freien Wettbewerbe so 
unentbehrliche Markenrecht seinen Ausgangspunkt nahm. 

Die geschilderte Riickstandigkeit erklart noch ein 
anderer Umstand. Auf Hebei des Wettbewerbes und daher 
auch auf eine Reklame war man selbst zur Zeit, als das 
Handwerk innerhalb der Zfinfte blfihte, wenig angewiesen, 
weil diese selbst liber Gfite und Billigkeit der Ware 
wachten und sich daher dort alles recht gemfitlich ab- 
spielte. In betreff der nicht eingezfinfteten Gewerbe darf 
man aus den von Leonhard 5 ) entdeckten alteren Vor- 
schriften: der Verordnung vom 7. November 1758 gegen 
• Ablockung von Kundschaften« und dem Hofdekrete vom 
2. August 1817 »gegen fibermaBige Reklame* keine zu 
weit gehenden Schlfisse ziehen, weil dem Polizeistaate 
schon »einzeln vorgekommene Falle* genfigten, um in das 


*) Leonhard, Der unlautere Wettbewerb und seine Bekampfung. 
Wien 1903, S. 5, Anmerkung 2. 
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Verkehrsleben ordnend einzugreifen. Nach Aufhebung der 
Ziinfte aber war lange noch das Publikum an einzelne, 
den Markt monopolistisch ausbeutende befugte Gewerbs- 
leute gewiesen, die ebenso wie der damalige Handelsstand > 

einer Reklame im Sinne des heutigen modernen Lebens 1 

entbehren konnten. 

Der Umschwung, der nun seit dem eintrat, nimmt 
seinen Ausgang von der Gewerbefreiheit, fiir welche die 
modernen Schutzgesetze eine verniinftige Organisation be- 
deuten. Unter dem Schutze derselben regt der entfesselte 
Wettbewerb machtig die Erfindertatigkeit und die Formen- 
schdpfung an, von welchen beiden er stets neue Impulse 
und neue Triebkraft zuriickempf&ngt. Da iiberdies auch 
der moderne Handel, bei der heutigen Entwicklung der 
Verkehrsmittel fast den ganzen Erdball umspannend, der 
Industrie und damit dem Wettbewerbe stets neue Aufgaben 
stellt, so zeitigte das Bediirfnis nach rascher Befriedigung 
derselben eine Reklameindustrie, die dem heutigen stiir- 
mischen Geschaftsleben stets neue, der Wahrung der 
Initiative des Kaufmannes und Industriellen unentbehrliche 
Reklamemittel an die Hand gibt. 

Kommerzielle Erfindungsgabe und unerschopfliche 
kiinstlerische Phantasie vereinigen sich, um den Sprachen- 
schatz durch stets neue Phantasieworte zu bereichem,*) ' 
die gleich der Namen- und Bildmarke sich am besten dem 
Gedachtnisse einpragen und auch Wortzeichenschutz 
finden, und fur bildliche Reklamen entnehmen sie ihre 
stets verjiingende Gestaltungskraft den wechselvollen 
Charakterbildern des Geschafts-, Berufs-, politischen und 
Volkslebens. Wir diirfen sagen, dafi die moderne Reklame, i 
die zu uns durch Firmenschilde, Plakate, Prospekte, I 
Zeitungsannoncen, Warenausstattungen, Schaustellungen I 

u. dgl. m. in Worten, Farbentonen, Formen und Bildern f 
spricht, mag sie sich des Schriften- oder Farbendruckes, 
der Lithographie oder einer anderen Technik bedienen, 
unsere Aufmerksamkeit durch eine Originalitat erzwingt, 
die niemals aussterben kann. 

Diese Originalitat wirkt nicht nur fesselnd, sondern 
oft auch individualisierend. 

Vermogen Worte allein, durch die man eine Leistung 
ankiindigt, wenn und weil sie einer Eigenartigkeit entbehren, 
eine suggestive und individualisierende Wirkung nicht 
hervorzurufen, dann erreicht man dieselbe durch Ein- 
kleidung jenes Textes, auf den es gerade ankommt, in 
charakteristische Linien, Farben und Formen, oder man 
erreicht sie durch eigenartige Typen Oder Textarrangements, 


*) Vgl. K o h 1 e r a. a. 0., S. 76 ff. 
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die fur Reklamen innerhalb derselben Branche nicht in 
Anwendung stehen. 

Noch besser eignet sich zu diesem Zwecke eine 
gliickliche Verbindung des Textes mit einem frappierenden 
oder stimmungsvollen Bilde Oder eine harmonische Ver- 
bindung von Schrift, Zeichnung und Farbe. 1 ) 

Besonders zu beachten ist ein eigenartiger Schmuck 
der Ware, in welchem man z. B. das Zuckerl reicht, eine 
eigenartige Ausstattung Oder Form derselben Oder ihres 
Gefafies, weil dadurch eine Seite des menschlichen Sinnen- 
lebens getroffen wird, die mehr zahlt als bewufites Denken, 
das ist der Geschmack. 

Selbst ein das Auge fesselnder neuartiger Bucher- 
einband gehort hierher, der zweifellos den Buchhande! 
belebt, nicht minder der Bucher- und Zeitungstitel. 

Neben dem Modemodell, fiir das die wirkungsvoilste 
Reklame ein schones Gesichtchen macht, sei noch der 
eigenartigen, am Abend von Lichteffekten belebten Scbau- 
fenster- und Ladendekoration, einer sich vom Gewohn£cbea 
abhebenden Livree Oder Kopfbedeckung der DfenerstcaA. 
einer besonderen Form Oder Ausstattung voc Gescta£s~ 
wagen gedacht, womit librigens die MitteE ier Eeberrdeu 
druckenden, zeichnenden, malenden taii pascscaee 
Reklame noch lange nicht erschdpft sind. Aom sat Stsf- 
reklame hat im Grammophon ihre rnodsne Ausiaiiiung 
erfahren. 

Und so wie in ihren ErscheimagHornen jearcfet 
sich die Reklame auch durch die Art nrsr Vfsvrstaag 
oftmals auf die verschiedenartigster: Smirdcka. :ns- 
besondere auf Oberraschung hinzuarteten. -veicie Ser.- 
gierde hervorruft und durch diese j m jesten As£- 
merksamkeit sichert. Sogar Unfilfc versts. sjamiiert. hi 
z. B. wenn nach dem Zeugnisse Crinaxa* n sett t«- 
lebtesten StraBen von Paris ec psar.ssrer ■’sctoa.rar 
mit einer lose zusammengecaastea usre *fUHr..tar 
ungliicklich an ein Fuhrwerk anrstnr jnc rurmieGr. swwrn tie 
losen Bretter derselben ansennanienEegRi ind hrst 
Inhalt: eine Unzahl von Rdcamepicaaerr aitlearwi. *j rut 
recht verlegene Miene madnt Am tie anzemeji 'i*x- 
breitungsmittel naher einzugenen. .saatEt i:c.tr ter xx..rn 
des Vortrages. Nur sonef 

tristische Reklameliteratur a aeras acgsr zu tsn&n 
Schema der wandelnden. 'mfm amt ettenoerr. :ahr»- \tr. 
segelnden und fliegenden. tsetse rertanmen inu viaen. 


5) Vgl. daruber M:L v* 

^eipzig 1901. 

'i C r o n a u, Du Baca ar tocant flat iST, J. ^ 
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der sauselnden und krachenden Reklame 9 ) gebracht hat, 
ein Schema, das dann, wenn konkrete Verwechslungs- 
gefahr zu priifen ist, auch juristische Bedeutung gewinnt 
und sich noch reichlich vermehren liefie. Die Ankundigung / 
von Pears Soap auf einem Felsen im Sudan 10 ) ist eine 
Erscheinung der romantischen Reklame, die wir auch in 
der Umgebung Wiens beobachten kdnnen. Wer in die 
Alpenlander reist und wie die meisten Sterblichen der 
besseren Gesellschaft auf aufiere Representation etwas 
gibt, flndet Gelegenheit, die gliicklichen Habitues gruner. 
waldumrandeter Wiesenparketts zu beneiden, die an einem 
breiten farbigen Halsband ein hubsch geziertes Reklame- 
schildchen zur Schau tragen, welches eine nahe gelegene 
Meierei empfiehlt Oder eine Ware anpreist. 

Zwar vverden allzuhaufig die asthetischen und be- 
lehrenden Wirkungen der Reklame von allerhand Unkraut: 
von unpassender Aufdringlichkeit, von Takt- und Ge- 
schmacklosigkeit alter Art, selbst von Lug und Trug, die 
den Verkehr vergiften, iiberwuchert, doch wird der vor- 
urteilslose Beurteiler, der nicht wegen des Ungeziefers 
mit demselben sofort das Haus verbrennen will, die 
Reklame von ihren Unarten und Ausschreitungen be- 
grifflich zu trennen verstehen und sie unter jene Hilfs- 
mittel kommerzieller Tatigkeit einreihen, die dem ge- 
werblichen Leben und dem Verkehre unentbehrlich sind. 

Die Reklame ist, wie auch Kohler 11 ) richtig 
erkannt hat, ein unentbehrliches Mittel, die Lassigkeit des 
Publikums, das an Erscheinungen des Kulturlebens regel- 
maBig gleichgultig voriibergeht, ebenso sein Festhalten am 
Althergebrachten, seine Abschliefiung gegen Neuerungen 
zu iiberwinden. Sie bringt das eigene Verdienst, dessen 
natiirlichster Feind die nicht immer ungeheuchelte Be- 
scheidenheit ist, zur Geltung. 

Hier zeigt sich wieder die Wahrheit der alten 
Smithschen Lehre, daB wohlverstandener Eigennutz auch 
das Gemeinwohl fdrdert. Ich sage »wohlverstandener< 
Eigennutz, denn fiir wertlose Leistungen wird auch die 
raffinierteste Reklame dauernd keine Erwerber finden; 
wer wertvolle Leistungen anzubieten hat, erweist durch ; 

die Reklame der Allgemeinheit einen Dienst und erfullt i 

eine Lebensbedingung seiner eigenen fruchtbringenden 
Betatigung. 

Wie soil der Erfinder, der eine neue Naturkrafte- 
Kombination der Industrie nutzbar macht, Oder der 


*) Cronau, S. 30, und Wehle, S. 23 ff. 
'•) Cronau, S. 27. 

**) Kohler, a. a. 0. S. 78. 
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Schopfer einer neuen und eigenartigen, auf die Gebrauchs- 
fahigkeit oder auf das asthetische Empfinden einwirkenden 
Form die Fruchte seiner Arbeit noch innerhalb derSchutz- 
frist, also iiberhaupt genieflen, wenn er nicht zur Reklame 
greift? 

Wie soil ohne solches Antriebsmittel des Erfinders 
ein anderer denselben zum Nutzen des Fortschrittes 
uberfliigeln ? 

Wie soli ohne solches Mittel des Wettbewerbes 
das Publikum von beachtenswerten Neuerungen Besitz 
nehmen ? 

Die Reklame ist nicht, wie Philippowich 18 ) Iehrt, 
eine unwirtschaftliche Erscheinung, sie ist es nicht schon 
deshalb, weil sie oft unbeachtet bleibt und den Papier- 
korb fiillt. Dafi in jenem Prozesse, dessen Ziel die 
Gewinnung von Kunden ist, unproduktive Abfiile vor- 
kommen, mit welchen der Handel ebenso recanen mufi, 
wie die Industrie und gewifl auch die geistigr Produklion, 
wie iiberhaupt das gesamte wirtschaftlicbe Leber, macht 
jenen Prozefi noch nicht zu einem in sesner Gesamt- 
erscheinung unwirtschaftlichen. Die Reklame ist ein der 
Industrie und dem Publikum unentbehrlicher Faktor des 
Fortschrittes und der Kultur, ganz ebenso wie das Aus- 
stellungswesen, das zwar hbhere Ziele verfolgt, aber 
gleichwohl daneben mehr weniger eine hbhere Entwicklung 
der Reklame, eine organisierte, die Geschichte der Arbeit 
und der Kunst und das gewerbliche Bildungswesen unter- 
stiitzende Reklame bedeutet. 

Ohne Reklame und ohne Ausstellungen miiflte die 
Glut der Wifibegierde und der Schaffensfreudigkeit in den 
Adern des Industriellen erlbschen und vieles, was dem 
Laien heute in der Industrie so pacfcend, so intercssant 
erscheint, ware ihm verschlossen. gewifl nicht zum Nutzen 
der Industrie. 

Aber auch jener Ka cf sanz- dem die Impulse der 
Erfindung oder Formensatlcrise *h ten, Oder der es 
bereits zu einer gewisse: fens cazt rebracht hat, wind 
die Reklame nicht verscrimane-. mch: sein Schweigen 
die Beredsamkeit sere- .ewr-ssrer.-ssser umso ver- 
nehmlicher dem Pub-manr 2 l Let ' brasser soli, 

Im heutigen K'drane sr cee fescfame ein Mittol. 
den Namen des I~ins— -ecr js. *Jir3B*nnes und durch 
i' diesen den ind-STeLe- icmr same- 'isteriandes in dir 
entferntesten Lkr&r cl csct era. dessert Leis *u"*'*- 
fahigke" - - et rtr-rae 

i 

Okonomic i-risur I 

s~- 
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C'ivergroS ;ener Xtnzec, 

der, ;r,d:r*k: c:e Reclame abwtrfi. Die HeraeLurg all der 
druckerkder. ur,d dekorair/en RekLametrirrei gibt. wie tr.:t 
k*.',-.: die Vertttdiger der Retains henrwbeben, ir i ~ dea 
Kuit-rstaaren Mil'.ionen von iSer.scr.er. Brot. S:e besc~a.*tigt 
Httrt von Arfcertern end Kuastlem, sie beschaftigr, ur.d 
zwar, we wir gehort haben, zu e=r.-etn produkrven Zwecke 
die Papierirvdustrie mitsamt der Papierkor.fektion, die 
Text Imdustrie, Holzschleifereien. Druckereien, litho- 
graph i sc he und dhn'.iche Arista! ten, Zeicfcr.er, Maler, 
darunter auch Runs tier ersier, Ranges, Biidhauer. Graveure, 
Bsjchbi.nder u. s. w., ja sogar Gewerbe, deren Erzeuznisse 
fur fremdes Produkt Reklame machen, wie jene Jux- and 
Spielzeugrekiamen und jene Aschenschalen, Ziindholz- 
schachteln u. dgl. beweisen, die alierlei fremde Waren 
ankundigen. 

Aile diese Betriebe fuhren bald dem Steuer-, bald 
dem Zoiiarar Einnahmsquellen zu, die demselben sonst 
entgehen wtirden. Und manches Tages- Oder Fachjoumal 
hitte das, was dasselbe heute fur seine Leser und nicht 
am wenigsten fur die technische Wissenschaft, fur die 
Industrie und den Handel leistet, ohne die Einkunfte aus 
dem Reklameapparate gar nicht leisten kfinnen. 

Durch all dieses wird das Unproduktive jener Ab- 
falle, von welchen fruher die Rede war, reichlich auf- 
gewogen, 

(Jnd mit all diesen wirtschafts-, finanz-, sozial- und 
bildungspolitischen Momenten muS eine Gesetzgebung 
rechnen, welche sich anschickt, die Freiheit des Geschafts- 
verkehres im Gebiete der Reklame einzuschranken. 

Aber eine Einschrankung ist notwendig im Interesse 
der Reklame selbst, die nicht jene Industriellen und Kauf- 
leute von ihrer Beniitzung abschrecken soil, welche sich 
ausschliefSIich in guter Gesellschaft befinden wollen. 

Gerade weil die Reklame so suggestiv wirkt, darf sie 
am wenigsten in ihren Ausschreitungen zum erlaubten 
wirtschaftlichen Betrug werden ; gerade weil sie der 
KulturfOrderung dient, soli sie nicht kulturschadlich 
wirken, w ) gerade weil sie der Geschaftswelt als ein not- 
wendiges Werkzeug des ehrlichen Wettbewerbes erhalten 
werden mufl, darf nicht geduldet werden, daS sie durch 
unehrliche Mittel die natiirlichen Konkurrenzbedingungen 
in unnatiirlicher Weise verschiebe Oder gar durch ge- 

**) Wehle, S. 11, und Cronau, S. 4. 

,4 ) Auch Dr. Michael Martin Kohler, Das Verbrechen des un- 
lautcren Wettbewerbes (gekronte l’reisschrift), Breslau 1901, sagt auf 
S. 89: »Aber ullerdings gibt es Grenzen, die sie (die Reklame) nicht 
Uberschreitcn darf, wenn sie nicht kulturschadlich werden will.s 
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schickte Beniitzung eigennQtziger Angriffe auf die wert- 
vollsten internen Rechtsgiiter des Konkurrenten ihn um 
den Genufi schwer errungener Kundschaft und um die 
Friichte ehrlicher, oft langjahriger Arbeit bringe. 

Auch der finanziell schwachere Teil darf nicht auf 
solchem Wege einen Ausgleich der ungleichen wirtschaft- 
lichen Krafte anstreben, wenn nicht die spartanische Dieb- 
stahlstheorie in die Rechtsordnung eingefuhrt werden soil. 

Eine Regelung des Reklamewesens ist also unent- 
behrlich. 

Allein die gegen Gefahrdung des Publikums und der 
Konkurrenten zu erlassenden Verbote miissen mit Ver- 
meidung storender Kasuistik sehr klar und gemeinver- 
standlich abgefafit sein, wenn unwirtschaftlichen Auslagen 
derjenigen, die eine Reklame veranstalten vvollen, vor- 
gebeugt werden soil. Und wenn die in einer bewahrten 
und ehrlichen Reklame angelegten Vermogenswerte, die 
auch den Wert des kundschaftlichen Renommees re- 
prasentieren konnen, nicht mit einem Schlage vernichtet 
werden sollen, dann darf eine eigenartige Reklame nicht 
dem beliebigen Zugriff der Gewerbegenossen offen stehen. 

In diesem Sinne wollen wir untersuchen, was heute 
im Gebiete der Reklame erlaubt, bezw. unerlaubt ist und 
welche Forderungen auch im einzelnen noch aufzustellen 
sind fur den Schutz des offentlichen Interesses und der 
Gewerbegenossen gegen die Reklame und fur den Schutz 
der Reklame selbst. 

Also zunachst als erstes Kapitel : 

0 

Die Reklame und das offentliche Interesse. 

In erster Linie sei des Geschaftsschildes gedacht. 
Das Recht zur Fuhrung eines Schildes beruhte in alterer 
Zeit auf einer Verleihung, die zum wenigsten ganz be- 
stimmt in Wien, ein Privilegium des Handelsstandes war. 
An Stelle desselben trat seit 1806 die Genehmigung des 
Schildes von seiten der Behorde. Damit — so belehren uns 
alte Hofdekrete — verhindert werde, dafi unpassende, 
unkorrekte, ja sogar anstbBige Uberschriften angebracht 
und innerhalb derselben Gewerbeklasse Oder beim Handel 
mit gleichartigen Artikeln gleiche Oder auch nur unwesent- 
lich abgeanderte Schilder gefuhrt werden, welche zu einer 
wechselseitigen Beeintrachtigung und zur Irreleitung des 
Publikums dienen konnten, wurde die Anbringung eines 
Schildes ohne obrigkeitliche Genehmigung mit Geld- und 
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Arreststrafen bedroht und eine periodische Schilder- 
revision angeordnet. 18 ) 

Diese und andere altere Vorschriften darf man als 
beseitigt betrachten durch die Gewerbeordnung, welche 
zwar nicht die Angabe eines kommerziellen Namens auf 
dem Geschaftsschilde, wohl aber eine, und zwar ent- 
sprechende auCere Bezeichnung auf der festen Betriebs- 
statte Oder Wohnung verlangt und die Gewerbetreibenden 
zu sonstigen Mitteln der Bekanntmachung berechtigt. 16 ) 

Diese Reklamefreiheit flnden wir in Wien durch recht 
interessante lokalpolizeiliche Vorschriften 17 ) eingeschrankt, 
die zu beleuchten der karg zugemessene Raum des Vor- 
trages nicht gestattet. Dieselben bewegen sich innerhalb 
der gesetzlichen Grenzen der administrativen Rechtsordnung, 
ausgenommen vielleicht ein gegen die Sandwichmanner 
gerichtetes Verbot der Wiener Polizeibehorde, 18 ) welches 
aber — wie wir taglich wahrnehmen konnen — ohnehin 
nicht gehandhabt wird. 

Auch auf das Prefigesetz soli nicht naher eingegangen 
werden; nur so viel sei bemerkt, daB die meisten Plakate 
und sonstigen Reklamen, weil sie den rein gewerblichen 
Inhalt iiberschreiten und in diesem Falle dem Kolportage- 
verbote unterliegen, 19 ) mehr weniger von der Benevolenz 
der Prefibehdrde abhangig sind. Mancher lndustrielle, der 
bestraft wurde, weil er dem Publikum als Neujahrs- 
angebinde allerhand seine Waren anpreisende Kalender und 
sonstige Unterhaltungslektiire anbot, konnte nicht ver- 
stehen, daB er sich dariiber nur mit der Gesetzgebung 
abzufinden babe. Abhilfe bringt der bekannte Ko e r be rsche 
Prefigesetzentwurf, der die Freigebung auch der unent- 
geltlifhen Kolportage von Druckschriften nicht mehr auf 
solche rein gewerblichen Inhaltes beschrankt. Er verbietet 
aber den Vertrieb von Haus zu Haus. 


ls ) Siehe die beziiglichen Vorschriften aus den Jahren 1794, 1806, 
1812, 1824, 1826, 1832 und 1835 bei Barth-Barthenheim, das 
Ganze der osterreichischen politischen Administration, Wien 1846, Bd. IV, 
Abt. 1, S. 124—126. 

1# ) § 44 G.-O., *Entsprechend« wird eine Bezeichnung nicht sein, 
wenn sie den tatsiichlichen oder rechtlichen Verhaltnissen des Geschafts- 
inhabers, seiner Unternehmung oder Ware widerspricht. 

n ) Dieselben sind zusammengestellt in der vom Zentral-Inspektorate 
der Wiener k. k Sicherheitswache herausgegebenen Sammlung der 
Wiener Verkehrs- und Stralienpolizei, Wien 1903, S. 483 ff., 
insbesondere S. 486 — 488. 

,8 ) In der in der vorhergehenden Anmerkung zitierten Sammlung, 
S. 490-491. 

i9 ) § 23 Prefigesetz vom 17. Dezember 1862, R.-G.-Bl. Nr. 6, fiir 1863, 
vgl. auch §§ 3 und 6 cbenda. 
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Der Inhalt einer Reklame darf nicht den Tatbestand 
einer strafbaren Handlung begriinden, er darf kein unsitt- 
licher sein; in dieser Beschrankung sind auch Reklamen 
verboten, die ein offentliches Argernis erregen konnen. 20 ) 

Von besonderer Wichtigkeit sind die gesetzlichen 
Vorschriiten gegen Tauschungen in betreff der Person des 
Geschaftsinhabers. 

Unzulanglich ist in dieser Beziehung, soweit es auf 
ein amtswegiges Einschreiten der Behorde ankommt, der 
Schutz des Markengesetzes im Gebiete der Warenzeichen, 21 ) 
wirksamer der Schutz des Handelsgesetzbuches im Gebiete 
anderer Reklamen. Die urspriingliche Firma muB ihren 
wahren inhaber erkennen lassen, ein Einzelkaufmann darf 
nicht den Bestand eines Gesellschaftsverhaltnisses, eine 
Gesellschaft nicht den Bestand einer Einzelfirma flngieren 
und in ihrer Firma muB auch die wirklich bestehende 
Gesellschaftsform zum Ausdrucke kommen. 22 ) 

In dritter Hand kann zwar auch gegen diese Voraus- 
setzungen eine Firma mit Zustimmung der Berechtigten 
fortbestehen, 23 ) aber doch nur mit dem Geschafte, also 
»rmt jenen Bestandteilen des Handelsvermogens, auf 
denen die Fortfiihrung des unveranderten Geschafts- 
betriebes beruht*, 24 ) denn sonst waren die Erwartungen 
des Publikums, welches hinter der alten Firma das alte 
Unternehmen sucht, getauscht. 

Zulassig sind Zusatze zu einer Firma, welche zur 
naheren Beichnung der Person Oder des Geschaftes 
dienen, 25 ) insbesondere bei richtiger Auffassung des Ge- 
setzes ein den Etablissementnamen ausdriickendcr Zusatz, 
z. B. »zum schwarzen Hund«, weil gerade so ein Zusatz 
ein Geschaft vortrefflich zu charakterisieren vermag. Un- 
zulassig dagegen sind Zusatze, welche liber rechtliche Oder 
tatsachliche Verhaltnisse tauschen konnen, 26 ) z. B. »Fabrik«, 
»erste« Oder »einzige Fabrik«, »Filialen Paris-London<, 
wenn diese Angaben unrichtig sind, ebenso der Zusatz 
»griechisch-orientalisches Geschaft«, wenn das Geschaft 


,0 ) § 516 St.-G. 

21 ) Vgl. §§ 10, 24 und 26, Al. 2, und zur Ziffer 4 des § 3 M.-G., 
die Eingangsworte dieses Paragraphen. Das Markengesetz verhindert nur 
den Schutz, nicht die Anwendung decepttver Zeichen. 

M ) Art. 16, 17, 18 H.-G.-B. 

a ) Art. 22 und 23 H.-G.-B. 

3< ) S t a u b, Kommentar zum allgemeinen deutschen Handels- 
gcsclzbuche, Berlin 1896, S. 45. 

") Art. 16 H.-G.-B. 

8a ) \'gl. die in der M a n z schen Ausgabe des Handelsgesetzbuches, 
16. Aull., S. 42, zum Art. 16 zitierten oberstgerichtlichen Entscheidungen. 
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keine griechischen und orientalischen Waren ftthrt, mag 
auch sein Inhaber griechisch-orientalischer Konfession sein. 

Auch miissen sich Firmen desselben Ortes Oder der- 
selben Gemeinde deutlich voneinander unterscheiden. 27 ) 
Mit dieser Norm hatte man zur Zeit der Erlassung des 
Handelsgesetzes vorzugsweise die Sicherheit des Kredit- 
verkehres im Auge : diesem Zwecke geniigte schon ein 
geringfiigiger Zusatz, z. B. »jr.« (junior); daB es heute 
Aufgabe des Registerrichters ist, diese Bestimmung den 
neuen Lebensverhaltnissen, der Entwicklung des Waren- 
verkehres anzupassen, wird leider von den Gerichten haufig 
iibersehen. Was eine »deutliche« Unterscheidung ist, hat 
der Richter unter Wiirdigung aller konkreten Umstande, 
insbesondere der Gleichartigkeit Oder Ungleichartigkeit der 
Geschaftsbranche sorgfaltig festzustellen und dabei auch 
Firmenzusatze, deren sich der eine Oder andere Teil Oder 
beide Teile bedienen, zu beriicksichtigen. 

Ein zweites Postulat richtet sich in dieser Beziehung 
nicht an die Praxis, sondern an die Gesetzgebung. Die 
territorialen Grenzen fur die Firmenunterscheidbarkeit sind 
zu eng gezogen. Sollten dieselben kiinftig erweitert werden, 
dann diirfen wir vielleicht heute schon unsere Instrumente 
auf die Zukunftsmusik »Zentralfirmenregister« und »Auf- 
gebot« stimmen. 

Oberhaupt bewahrt die Firmenordnung des Handels- 
gesetzes ihre reinigende Kraft erst durch die obligatorische 
Beniitzung des Handelsregisters und die dem Handels- 
gerichte aufgetragene, von anderen Behorden, insbesondere 
von den Handels- und Gewerbekammern zu unterstiitzende 
Rechtspolizei. 28 ) Nach dieser Seite hat aber die Gesetz- 
gebung vom Jahre 1863 einen unverzeihlichen Fehler be- 
gangen. Abweichend von der alteren Firmenordnung, die 
wenigstens der Sicherheit des Wechselverkehres Rechnung 
trug, macht das Einfuhrungsgesetz zum Handelsgesetz- 
buche Recht und Pflicht zur Firmenregistrierung vom Nach- 
weise eines Steuerminimums abhangig. 29 ) DaB bei solcher 
Einengung des Firmenwesens die Norm der Gewerbegesetz- 
novelle, welche den Gebrauch eines nichtregistrierten 
kommerziellen Namens nur mit dem vollen Vor- und Zu- 
namen des Geschaftsinhabers gestattet, 30 ) nicht einmal 
Storungen im Kreditverkehre wirksam hintanhalt, weiB 

”) Art. 20 H.-G.-B. 

ss ) Vgl. Art. 26 H.-G.-B. und die einschlagigen Normen des Ein- 
fiihrungsgesetzes vom 17. Dezember 1862, R.-G.-Bl. Nr. 1 fur 1863, ins- 
besondere § 13 und das kaiscrl. Patent vom 9. August 1854, R.-G.-Bl. 
Nr. 208, insbesondere § 2, Ziffer 5 und 6. 

29 ) Einfuhrungsgesetz § 7. 

»°) G.-O. § 49, Ziffer 1 und 4. 
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jeder Praktiker; sie hindert sogar manchmal direkt die 
Firmenunterscheidbarkeit, derm der protokollierte Kauf- 
mann Franz Mayer kann einem auch der gleichen Branche 
angehorigen nichtprotokollierten Kaufmanne Franz Mayer 
den Gebrauch seines vollen Vor- und Zunamens nicht ver- 
bieten. Auch vvird keine Strafnorm die Wirkung erzielen, 
dafi wirklich die gesamte Geschaftswelt auf die Verkehrs- 
gewohnheit, den Vornamen nicht voll auszuschreiben, ver- 
zichte. 

Noch im Jahre 1889 habe ich in unserem Vereine die 
Ansicht vertreten, daB man, soweit es auf das Erkennungs- 
zeichen der Person ankommt, vorzugsweise im offentlichen 
Firmenregister die beste Schutzeinrichtung gegen wirt- 
schaftlichen Betrug im Gebiete des Kredit- und Waren- 
verkehres erblicken kann. Ich stelle nochmals zur Er- 
wagung, ob nicht die Obernahme der schweizerischen Ein- 
richtung am Platze ware, welche zum wenigsten alle 
• Handels-, Fabrikations- und nach kaufmannischer Art ge- 
fiihrten Gewerbe« bedingungslos der Registrierungspflicht 
unterwirft. 31 ) »Nach kaufmannischer Art* sagt uns das 
schweizerische Gesetz und trifft damit das Richtige. Das 
Privilegium des Buchbeweises 3S ) hat ohnehin schon die 
ZivilprozeBordnung durchbrochen 33 ) und ich vermag nicht 
einzusehen, warum das Privilegium der Prokura, 34 ) die 
eine so einfache Form der Vollmacht ist, nur auf eine 
hBchstbesteuerte Klasse von Gewerbetreibenden beschrankt 
bleiben soil, warum nur fur diese die Zustandigkeit eines 
fur Handelssachen besser qualifizierten Gerichtes verlangt 
wird, 35 ) und welche wirtschaftspolitischen Interessen dafiir 
maBgebend sein sollen, einem minderbesteuerten, aber 
gleichwohl nach kaufmannischen Grundsatzen organisierten 
Handelsbetriebe die Benutzung eines ausgedehnteren 
VVechselkredites in den Grenzen seiner Kreditfahigkeit zu 
erschweren. 

Im Gebiete der nichtprotokollierten Kaufleute ver- 
hindert das novellierte Gewerbegesetz dezeptive Zusatze 
zum Namen, die nicht anderweitig von Strafe getroffen 
sind, nur in ibrer Verbindung mit dem Geschaftsschilde, 36 ) 
so daB man mancherlei Beriihmungen : der falschlichen 
Angabe eines alten Griindungsjahres, der falschlichen 


!1 ) Schweizerisohes Bundesgesetz fiber das Obligationenrecht vom 
14. Brachmonat 1881, § 865. 

s2 ) Art. 34 H.-G.-B. und §§ 19 und 22 Einfuhrungsgesetz. 

8S ) §§ 295 und 272 Z.-P.-O. 

M ) Art. 41 ff H.-G.-H. 

* s ) § 51 J.-N. 

“) § 44 G.-O. 
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Berufung auf Empfehlungen aus vornehmen Gesellschafts- 
oder Fachkreisen u. dgl. m. nur in diesem Zusammen- 
hange er.tgegentreten kann; aiiein anderen vorher 
besprochenen Fiktionen in den wicntigsten Bekannt- 
machungsformen tritt auch das Gewerbegesetz entgegen. 37 ) 

Nach Handels-, Gewerbe- und Markenrecht darf man 
sich zwar gew:C in einer Reklame zur Kennzeichnung der 
L'ntemehmung, Oder ihrer Ware Oder Leistungen eines 
Phantasienamens Oder eines ruhmvollen historischen 
Namens, z. B. Cavour Oder Schmerling. eines Huldigungs- 
namens, z. B. Harpke, eines Protektionsnamens. z. B. 
Liebig Oder Kneipp, bedienen 38 ) und obenso darf nach 
Urheberrecht der Schriftsteller ein Pseudonym wahlen ; 
wenn aber ein Name in einer Form angewendet wird, die 
annehmen laBt, dafi man damit den Erzeuger Oder Handler 
Oder Verleger bezeichnen wolle, dann darf es nicht ein 
fingierter Name sein, durch den man sich der Verant- 
wortlichkeit entzieht Oder das Pubiikum tauscht. 35 ) Man 
verwendet gern fingierte Namen zu Zwecken des un- 
lauteren Wettbewerbes, allein Oder in Verbindung mit 
einem falschen Herkunftsort, indem man z. B. fiir Spiri- 
tuosen einem erfundenen bombastisch klingenden franzo- 
sischen Namen die Ortsbezeichnung Cognac hinzufugt, 
Oder indem man zu diesem Zvvecke den deutschen Namen 
ins FranzSsische iibersetzt, z. B. aus dem Heinrich Burger 
einen Henri Bourgeois macht, 40 ) Dies bedeutet nach 
Handels- 41 ) und Gewerbegesetz 48 ) den unstatthaften Ge- 
brauch eines dem Geschaftsinhaber nicht zustehenden, 
nach Markenrecht eines dezeptiven Namens. 43 ) 

Namensabkurzungen sind, wie § 4d unseres Gevverbe- 
gesetzes im Zusammenhange mit dem handelsrechtlichen 
Firmenrecht, weiters mit § 5 unseres Markengeseztes und 
§ 2 der zu demselben erflossenen Novelle erkennen laBt, 
nur zur Verwendung als Wortzeichen Oder in Bildmarken, 


") | 49, Ziffer 1, 3, 5. 

**) Ober dcrartige Namen vgl. Kohler, Das Recht des Marken- 
schutzes, Wurzburg 1884, S. 163 ff. und S. 105 und S. 216 in der in An- 
merkung 3 zitierten Sammlung. 

35r ) § 49, Ziffer l, G.-O. und Art. 26 H.-G.-B. — Vgl. auch Adler, 
Das Recht am Namen, in Grunhuts Zeitschrift, Bd. 31, S. 32, und 
R h e n i u s, Gesetz zum Schulze der Warenbezeichnungen vom 12. Mai 
1894, Berlin 1897, S. 48. 

40 ) Vgl. daruber auch Alexander-Katz, Die unredlichc Kon- 
kurrenz, Berlin 1892, S. 16, Anmerkung 11 und die dort zitierten Schrift- 
steller, ferner R h e n i u s, a. a. 0., S. 47 ff. 

4 ») Art. 26 H.-G.-B. 

4 *) § 49 G.-O. 

48 ) § 3, Ziffer 4. M.-G. 
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dagegen in anderen Reklamen blofi zur Hinweisung auf 
solche Warenzeichen zulassig. Das Markengesetz gestattet 
aber dem Markeninhaber eine Abkurzung nur seines 
Namens, bezvv. seiner Firma, und daraus folgt, daG der 
Trager von Name oder Firma aus der Abkurzung erkenn- 
bar sein mufi. Die Abkurzung von Name Oder Firma, 
die unter der Kontrolle des Handelsgerichtes und der Ge- 
werbebehorde und, soweit es sich um die Aufnahme eines 
Warenzeichens ins Markenregister handelt, unter der Kon- 
trolle der Markenbehorden steht, ist also unstatthaft, wenn 
sie den Namen, bezvv. die Firma zu vertreten iiberhaupt 
nicht geeignet ist, 44 ) Oder wenn ihr diese Eignung aus 
dem Grunde abgeht, weil sie zur Konfundierung mit 
anderen kommerziellen Namen, mit Orts- Oder sonstigen 
dem Verkehre vorbehaltenen Bezeichnungen, mit fremden 
Warenzeichen Oder iiberhaupt zu Verwirrungen, zu Irre- 
leitungen des Warenverkehres Anlafi geben kann. Die 
Entscheidung im Einzelfalle wird nicht schwierig sein. 
»Miiller« oder .Schulze* ist keine Abkurzung von 

• Miiller & Schulze«, »M. & Mayer* keine Abkurzung 
von »Marx & Mayer*. Noch weniger durfte sich etwa 

• Ludwig vormals Mayer* in »L. v. Mayer* »ab- 
kiirzen.* Auch konnten die Buchstaben »V. G. W. F.* 
mit oder ohne den Zusatz »Berlin« oder »Frankfurt« eineFirma 

• Berlin Frankfurter Vereinigte Gummiwaren- 
fabriken* nicht vertreten. Wohl aber ist Stollwerck- 
Schokolade eine zulassige Abkurzung fur Schokolade 
der Firma Gebruder Stollwerck, zumal samtliche In- 
haber dieser Firma den Familiennamen Stollwerck fiihren. 
Unstatthaft ware dagegen bei anders liegenden Verhalt- 
mssen die Weglassung des Zusatzes »et Companie* beim 
Firmanamen Haas & Co. 46 ) 

Solcher Abkurzung, in welcher der unstatthafte Ge- 
brauch eines unzustandigen, bezw. dezeptiven Namens zum 
Ausdrucke kommt, steht es gleich, wenn man in einer 
Reklame einen oder mehrere wesentliche Bestandteile eines 


44 ) So sagt auch Finger, Das Reichsgesetz zum Schutze der 
Warenbezeichnungen vom 12. Mai 1894, Berlin 1895, S. 78: »Abgekurzte 
Namen und Firmen kdnnen geschiitzt sein, wenn die Abkurzung sich zur 
Vcrtretung von Namen oder Firma eignet.« Vgl. die in der Anmerkung 
1 1 2 zitierte Entscheidung des osterr. Verwaltungsgerichtshofes, ferner die 
im Blatt fur Patent-, Muster- und Zeichenwesen VII, S. 197, abgedruckte 
Entscheidung des Oberlandesgerichtes Frankfurt a. M. vom 26. Septem- 
ber 1900, dagegen aber auch ebenda S. 49 die Entscheidung der Beschwerde- 
Abteilung I des Deutschen Patentamtes vom 23. November 1900. 

**) Vgl. auch Entscheidung des 0. G.-H. vom 20. Februar 1900, 
Z. 2542, im Osterr. Patentblatt II, S. 360, betreft'end die Anwendung des 
Namens »Klein« anstatt des vollen Firinenwortlautes »Alexandcr Klein & 
Bruder«, ungeachtet auch der voile Firmenwortlaut an einer anderen 
Stclle des Geschaftsschildcs ersichtlich war. 
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kommerziellen Namens hervorhebt und dadurch einen 
anderen, vielleicht noch wesentlicheren Bestandteil der ge- 
wbhnlichen Aufmerksamkeit des Publikums entzieht. Z. B. 
die Firma Schulze & Daniel hebt den Schulze, 
vielleicht weil ein anderer Schulze ein renommierter 
Kaufmann derselben Branche ist, durch GroBe der Typen, 
durch auffallende Schriftarten, durch Farbengebung oder 
andere Mittel, beispielsweise dadurch, daB sie den Namen 
Daniel erst in die zweite Zeile mit recht kleinen Lettern 
setzt, besonders hervor und lafit auf solche Art den Daniel 
nahezu in der Lowengrube verschwinden. 

So wie die Usurpierung eines fremden Etablissement- 
namens Oder Wappens, so kann auch ein Warenplagiat, 
welches dadurch entsteht, daB der Handler in der Etikette 
des Erzeugers an derselben Stelle den Namen des letzteren 
durch seinen eigenen Namen ersetzt, nach dem Gewerbe- 
gesetze nur auf Antrag des Verletzten unterdriickt werden. 46 ) 
Offiziale Verfolgung des falschen Autornamens sieht nur 
das Urheberrechtsgesetz in seinem Gebiete vor.' 17 ) 

Dagegen ermoglicht unter Umstanden ein amtswegiges 
Einschreiten das Gewerbegesetz 48 ) und das Ausverkaufs- 
gesetz 49 ), wenn Handelsleute, um fiber den AnlaB eines 
Verkaufes zu tauschen, sich hinter Ankiindigungen privater 
Personen verschanzen, die dem Publikum falschlich »Herr- 
schaftsmobel einer aristokratischen Familie« Oder »Mobel 
eines russischen Ftirsten* wegen allerlei privater Verhalt- 
nisse zum Kaufe anbieten. 

Gegen PatentanmaBung in einer Reklame schutzt das 
Patentgesetz. 60 ) Die PatentanmaBung ist ein von der Ge- 
werbebehorde amtswegig zu verfolgendes Polizeidelikt, 
dessen Bestrafung noch lange nicht so empflndlich ist, wie 
der mit derselben verbundene Verfall der verbotswidrigen 
Reklame und unter Umstanden der verbotswidrig bezeich- 
neten Ware. 

Der AnmaBung anderer Allein- Oder Vorrechte Oder 
der falschlichen Bezeichnung *einzige Einkaufsquelle« o. dgl. 
kann auf Grund des Gewerbegesetzes, jedoch nur in Be- 
schrankung auf die auBere Bezeichnung der Betriebsstatte 
entgegengetreten werden. 51 ) 


**) § 46 bei Vergleichung mit § 49 G.-O. 

47 ) Gesetz vom 26. Dezembcr 1895, R.-G.-BI. Nr. 197 § 53. 

“) § 44 G.-O. 

4 ’) Gesetz vom 16. Janner 1895, R.-G.-BI. Nr. 26, betreffend 
Rcgelung der Ausverkaufe, erlautert durch darauf bezugnehmend • Grlasse 
des Handelsministeriums. 

*°) § 113 P.-G. 

M ) § 44 G.-O. 
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Gegen Arrogierung von Alleinrechten an Industrie- 
gegenstanden und Verfahren, die nicht schutzf&hig sind, 
und auf deren Schutz in einer Reklame hinzuweisen der 
Produzent Oder Handler ein Interesse hat, bieten Abhilfe 
Patent- und Musterschutzgesetz. Die Arrogierung von 
Alleinrechten an Warenzeichen, die der Unterscheidungs- 
kraft entbehren Oder offensichtlich Freizeichen und als 
solche dem Verkehre unentbehrlich sind, will das Marken- 
geselz verhindern. Dadurch wird nicht bloB das Gewerbe, 
sondern mittelbar auch der solide Warenverkehr geschutzt. 
Nattirlich verkehrt sich die Wirkung der diesem Zwecke 
dienenden Bestimmung des Markengesetzes (§ 3, Z. 3) 
in ihr Gegenteil, wenn sie unrichtig gehandhabt, wenn 
eine vielfach in Anwendung stehende, aber doch tatsach- 
lich in beteiligten Verkehrskreisen noch als Individual- 
zeichen anerkannte Marke, die sich also zum Freizeichen 
noch nicht entwickeit hat, von der Markenbehorde zum 
Freizeichen erklart und dadurch erst recht unlauterer 
Wettbewerb gefbrdert wird. 

Das Gewerbegesetz behandelt als amtswegig zu ver- 
folgende Gewerbeubertretung die AnmaBung von Auszeich- 
nungen in was immer fur Reklamen, 6S ) worunter auch die 
Anwendung einer Auszeichnung fallen kann, die der Ver- 
anstalter der Reklame erweislich nicht fur gewerbliche 
Leistungen erhalten hat: Jemand nimmt in eine Reklame 
die Abbildung eines Verdienstkreuzes auf, das ihm aus- 
driicklich bloB fur die Errettung eines Menschen aus Feuer- 
oder Wassergefahr verliehen wurde. 

Auch hier kann (und mufi) auf den Verfall der 
Reklame und, wenn diese nicht anders beseitigt werden 
kann, auf den Verfall der Ware erkannt werden, weil 
die Gewerbebehorde bei Vollziehung des Straferkenntnisses 
»berechtigt« und wohl auch verpflichtet ist, »die zur 
Sicherung des Erfolges notigen MaBregeln zu ergreifen«. **) 

Die Behandlung als Offizialdelikt ist gerechtfertigt. 
Ein falschlich vorgeschiitzter Hoflieferantentitel erweckt 
den Schein, dafi der Hof im angekiindigten Betriebe seinen 
Bedarf decke Oder doch denselben aus erheblichen Griinden 
patronisiere. **) Dieselbe irrefiihrende Kraft kommt der 
unbefugten Anwendung des kaiserlichen Adlers zu, 66 ) 


«*) § 49, Z. 2, G.-O. 

") § 152 G.-O. 

M ) Vgl. auch Wehle a. a. 0., S. 41. 

Bft ) § 58 G.-O. und § 4 M.-G. Ober *Die Berechtigung zur Fiihrung 
der Bezeichnung »k. k. privilegiert und des kaiserlichen Adlers«, 
s. Dr. Otto v. Komorsynskis Aufsatz in den »Juristischen Blattern«, 
Jahrgang 1902, Nr. 22 ff. 
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ebenso eines Kennzeichens, welches der Staat, das Land, 
die Gemeinde, eine Korperschaft, ein Verein* eine Aus- 
stellungsjury als Auszeichnung verleiht. Solche AnmaBung 
beeintrachtigt nicht bloB die Gewerbegenossen des An- 
maBers, sondern auch das Publikum, weil sie, wenn auch 
nicht immer fur den wirklichen Wert einer Ware Oder 
Leistung, so doch fur die Wertschatzung derselben von 
Bedeutung sein kann. 

Dem Reklameschwindel bei der Griindung und Pro- 
pagierung von Aktiengesellschaften und den tauschungs- 
fahigen Formen einer Aktie treten auch schon die heutigen, 
das Aktienwesen betreffenden Vorschriften 5B ) und die bei 
jeder Konzessionierung getroffenen MaBnahmen entgegen. 
Noch grofiere Wichtigkeit wird dieser RechtsstofT erlangen, 
wenn demnachst der den Assoziationsgeist lahmende 
administrative Schutz des Publikums dem wohltatigen legis- 
lativen Schutze Platz machen wird. Ein solcher ware auch 
notig gegeniiber solchen Inhaber- und Wertpapieren, 
die manchmal zugleich Reklame sind und bei welchen 
Ausschreitungen vorkommen. Der Kaufer eines Loses, der 
auf einen Bartreffer reflektiert, wird den der Ziffer des 
Haupttreffers seitlich und ganz unscheinbar beigefugten 
Zusatz »Wert« regelmafiig erst nach dem Kaufe entdecken. 

Das wichtigste Problem, welches heute die Gesetz 
gebung zu losen hat, ist der dem Publikum zu gewahrende 
Schutz gegen Irrefuhrung durch ein A u s s e h e n, eine 
Form, eine Bezeichnung der Ware, die fiber Be- 
schaffenheit Oder Wert derselben zu tauschen geeignet ist, 
sofern sich die Tauschung nicht ohnehin nach Absicht und 
Erfolg zum strafrechtlichen Betrug steigert. Hierher gehort 
auch eine tauschungsfahige Form des Behaltnisses der 
Ware Oder ihrer Adjustierung. 

In alien diesen Fallen erscheint uns als der direkt 
Gefahrdete und daher auch zunachst Schutzbedurftige der 
Konsument, schon deshalb, weil er als Kaufer nur selten 
den Beweis wird erbringen konnen, dafi die Reklame von 
beiden Teilen dem Geschafte zugrunde gelegt wurde, Oder 
wenn sie zugrunde gelegt wurde, daB ihm in derselben 
etwas Essentielles entgehen konnte. Kommt es ja oft vor, 
daB selbst in einer Faktura wesentliche Bedingungen 
des Geschaftes in den Bildern, Linien und Verzierungen 
des Rechnungskopfes formlich untergehen. 


B6 ) Art. 208 H.-G-B., kaiserl. Patent vom 26. November 1852, 
R.-G.-Bl. Nr. 253 (Vereinsgesetz), Ministerial verordnung vom 18. August 1880, 
R.-G.-Bl. Nr. 110, und Verordnung des Ministeriums des Inncrn vom 
20. September 1899, R.-G.-Bl. Nr. 175 (Aktienregulativ) §§ 19 bis 30 
und 56. 
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Wurde die Reklame dem Geschafte nicht zugrunde 
gelegt, dann erscheint ihre zivilrechtliche Relevanz recht 
fraglich ; sie ist grundsatzlich kein bindendes Versprechen, 
kein Offert in zivil- Oder handelsrechtlichem Sinne; nur 
der Ausruf in einer auBergerichtlichen und einer nicht 
zwangsweisen gerichtlichen Auktion 67 ) Oder die ernsthafte 
Auslobung macht gewahrleistungspflichtig. Nicht ernst- 
haft wild die Auslobung sein : »Tausend Kronen fiir die 

Entdeckung eines — sei es auch bestimmten — Fehlers 
in der Ware*, ernsthaft unter Umstiinden die Zusage, dafi 
sich in jedem so und so vielten Winterrock Oder Waren- 
packchen ein Los Oder eine Miinze Oder eine bei einem 
bestimmten Verschleifier zahlbare Geldanweisung beflnde. 

Gewahrleistungspflichtig macht auch die schuldbare 
Irrefiihrung, doch wild sehr oft den Kaufer sein be- 
schamendes Gefiihl, daB er sich habe diipieren lassen, und 
seine Scheu vor dem Gerichte von einer gerichtlichen 
oder selbst auBergerichtlichen Auseinandersetzung mit dem 
Verkaufer zuriickhalten. 

Gegen derartige Ubervorteilungen kehren sich nur 
wenige Vorschriften: Das Punzierungsgesetz, 68 ) das Kunst- 
weingesetz 69 ) und das Lebensmitteigesetz, 60 ) nebst ein- 
schlagigen Verordnungen. 61 ) Aber gerade aus diesen Ge- 
setzen konnen wir lernen. 

Die in Betracht kommenden Normen des Lebens- 
mittelgesetzes®*) vvurden, wie dessen Motive betonen, 
nicht im Interesse der Gesundheit, sondern zum Schutze 
des Publikums gegen Irrefiihrungen iiber Ursprung und 
BeschafTenheit des Lebensmittels, auch auBer dem Falle 
einer vermogensrechtlichen Benachteiligung und ins- 
besondere zur Sicherung des Zweckes erlassen, daB der 
Kaufer die Ware erhalte, auf welche seine Absicht ge- 
richtet ist. 03 ) Nur mittelbar bilden diese Normen, um 
wieder mit den Motiven zu sprechen, »das ausgiebigste 
Schutzmittel des soliden Handels- und Gewerbsmannes 


• 7 ) § 278 Exekulions-Ordnung. 

s8 ) Gesetz vom 19. August 1865, R.-G.-Bl. Nr. 75 fur 1866, und 
Vcrordnung des Finanzministeriums vom 30. November 1866, R.-G.-Bl. 
Nr. 149. 

50 ) Gesetz iiber Erzeugung und Verkauf weinahnlicher Getrfinke 
vom 21. Juni 1880, R.-G.-Bl. Nr. 120. 

**) Gesetz vom 16. Janner 1896, R.-G.-Bl. Nr. 89 ex 1897, be- 
treffend den Verkehr mit Lebensmitteln und einigen Gebrauchsgegen- 
standen (in den folgenden Anmerkungen abgekurzt: L.-M.-G.) 

**) Zusammengestellt bei Lorenz, Verkehr mit Lebensmitteln, 
Wien 1901. 

«*) §§ 7, 10, 11 (Z. 1 soheidet aus), 12, 13, 17, 20, 21, 22. 

* 3 ) Siehc Lorenz, a. a. O., S. 9 und 137. 
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gegen das Umsichgreifen einer unreellen Konkurrenz«. 64 ) 

Schon Gefahrdungen in dieser Richtung ent- 
gegenzutreten, ist das Ziel jener Normen, bei welchen die 
rechtsvergleichende Untersuchung einsetzen soli. 

Nach denselben darf der Kiiufer eines Lebensmittels, 
welches nachgemacht, verfalscht, ver- 
dorben, unreif ist Oder an seinem Nahrwerte 
eingebufit hat, liber diesen Zustand der Ware vom 
Verkaufer nicht im Irrtum gelassen werden. Wer wissent- 
lich so beschaffene Lebensmittel, die ja ihrem Aussehen 
nach den Anschein echter und unverdorbener Ware haben 
konnen und vielleicht gerade deshalb zur Schau gestellt 
werden, verkauft, macht sich einer kriminellen Ober- 
tretung und, falls gewisse sanitare Folgen hinzutreten, 
eines Vergehens schuldig, wenn nicht der Kaufer 
den Zustand der Ware kannte oder offenbar 
erkennen mufite. 65 ) 

Unter derselben Strafsanktion steht das wissent- 
liche Feilhalten ebenso beschaffener Waren unter 
einer zur Tauschung geeigneten Form Oder 
Bezeichnung. 66 ) Das Gesetz verlangt in diesem Falle 
keinen Schaden, keine Schadensintention, keinen 
Tauschungserfolg, nicht einmal Tauschungsabsicht. Denn 
diese liegt schon in der Handlung selbst. Wer wissentlich 
Kunstbutter, die in Wein- Oder Krautblatter eingewickelt 
ist oder in einer anderen, nur fur Naturbutter iiblichen 
Adjustierung zum Kaufe bereit halt Oder einen unechten 
Benediktiner-Likor in der bekannten Originalflaschenform 
oder in anders geformten Flaschen, aber unter der Be- 
zeichnung »Benediktiner-Likor« feilhalt, darf sich iiber- 
haupt nicht auf mangelnde Tauschungsabsicht berufen. 

Ich trage kein Bedenken, die Obertragung dieser 
Grundsatze auf den Verkehr mit Waren alter Art zu em- 
pfehlen, natiirlich unter entsprechenden Vorsichten; man 
darf auch die Leichtigkeit des Verkehres nicht behindern, 
man darf dem Handler kein zu grofies MaB der Aufmerk- 
samkeit aufbiirden. 

Priifen wir die Ubertragbarkeit. Eine Nachmachung 
von Waren liegt vor, wenn man einen bestimmten Stoff 
durch einen minderwertigen oder einen bestimmten Her- 
stellungsprozefi durch einen wohlfeileren ersetzt. Beispiele 
der ersteren Art finden wir in imitiertem Gold und Silber, 
Elfenbein, Schildpatt, Marmor und allerhand Steinen, 


**) S. Lorenz a. a. 0., S. 9. 

“) § 11, Z. 4, L.-M.-G. 

**) § 11, Z. 2, und § 17, L.-M.-G., vgl. die dazu erflosscnen Ent- 
scheidungen des Kassationshofes bei Lorenz S. 145—147. 
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Korallen, Perlen, Porzellan, Leder, Ebenholz u. s. w., Bei- 
spiele der letzteren Art in imitierten Brusseler Spitzen, 
Maschinenstickereien und jenen technischen Prozessen, 
durch die man mit der Hand ausgefiihrten Gravierungen, 
Zeichnungen Oder Malereien sehr nahe kommt. 

Die Herstellung solcher Nachmachungen ist zu 
fordern, sie sind oft von sehr groGem volkswirtschaftlichen 
Nutzen. Sie werden aber zur Falschung, wenn man ihnen 
beim Verkauf den Anschein echter Produkte gibt. Ebenso 
steht es mit der Falschung im engeren Sinne, mit jener 
Verfalschung, vvelche vorliegt, wenn man einem Stoff, 
nach welchem die Ware benannt wird, einen anderen 
minderwertigen zusetzt, ohne der Ware bei ihrem Verkauf 
den Anschein des ersteren Stoffes zu benehmen. Es wird 
z. B. zur Verbilligung des Produktes dem Seiden- 
stoff Oder der Leinwand Baumwolle eingesponnen, bezw. 
eingewebt und doch dem Kaufer »Seide« oder »Leinwand« 
Oder gar >Reinseide« oder »Reinleinwand« angeboten. 

Und ebenso ist es Falschung, wenn man Gerate, 
Miinzen, Handschriften u. dgl., welchen man den Anschein 
antiken Charakters gibt, entgeltlich in Verkehr bringt oder 
feilhalt, ohne ihren wahren Charakter aufzudecken. Erst 
dadurch macht man die an sich zulassige und sehr oft 
gerechtfertigte Nachmachung zu einem Produkte des 
Antiquitatenschwindels. 

Alles, was uns das Lebensmittelgesetz vom Handel 
mit Surrogaten sagt, ist auch hier prinzipiell brauchbar 
und geboten, wenn solche Produkte, die wir dem in- 
dustriellen Fortschritte verdanken, ihren zumeist wohltatigen 
wirtschaftlichen Zweck erfiillen sollen. 

Der Kaufer sieht in der Auslage eines Geschaftes 
unter 20 Schildkrotkammen oder unter 20 Tiirkisen oder 
unter 5 Rahmen aus Lapislasuli ein Stuck, das ihm be- 
sondes gefallt und dem er uberdies wegen seines 
billigen Preises den Vorzug gibt. Die konkreten Umstande 
werden ergeben, ob der Kaufer wuGte Oder wissen muGte, 
daG der Kamm kein echter Schildkrotkamm, der Stein 
kein echter Turkis ist, ob er den Kunstwert des Rahmens 
oder die anscheinend echte Montierung desselben erwerben 
wollte und ob ihn daher der Verkaufer, der keine sonstigen 
Vorkehrungen zur Unterscheidung getroffen hat, liber den 
Charakter der Ware hatte aufklaren sollen. 

Und auch nur dariiber ist der Verkaufer eine Auf- 
klarung schuldig, daG man es mit einem Surrogat zu tun 
habe. Behauptet er falschlich, daG sein neu erfundener 
kunstlicher Schwamm die Eigenschaften eines natiirlichen 
Schwammes besitze, dann fallt er unter die Strafbe- 
stimmung nicht, weil sein Schwamm Wasser aufsaugt 
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und auch die natiirlichen Schwamme nicht durchaus 
gleichartige Qualitaten aufweisen. 

Ein anderes Beispiel : Wir finden im Schaufenster 
eines Trodlers, dem Vorubergehenden scharf in die Augen 
fallend, eine anscheinend goldene Uhr ausgestellt, daneben 
die Aufschriften links »Neu!«, rechts »Gold!«, beide mit 
einem Apostroph, unter der Uhr die Preisangabe 8 fl. 50 kr. 
Der Kaufer, namentlich wenn er der landlichen Be- 
volkerung angehort, die auf die Punze zu achten nicht 
gewohnt ist, empfangt nicht den Eindruck, eine Uhr aus 
Neugold zu kaufen, er muGte annehmen, daG um den 
Preis von fl. 8 - 50 eine Uhr aus echtem Gold im Geschafte 
zu haben sei. Hier wird also die Ware unter tauschungs- 
fahiger Form feilgehalten, was ebenso strafwiirdig ist, wie 
das Feilhalten eines Surrogates unter einer falschen Be- 
zeichnung, z. B. eines imitierten Malachites unter der Be- 
zeichnung »Malachit« Oder eines aus imitiertem Amaranten- 
holz hergestellten Mobelstiickes als »Mahagoni« Oder 
eines Teppiches, der nicht einmal mit der Hand gekniipft 
wurde, unter der Bezeichnung »Smyrnateppich«. 

So strafwiirdig wie diese Handlungen, ist das wissent- 
liche Feilhalten von verdorbenen, also von AusschuGwaren 
Oder von Waren, die — z. B. durch Nasse, Sonnenglut 
Oder langes Lagern — an ihrem Gebrauchswerte ein- 
gebiiGt haben, unter einer tauschungsfahigen Form Oder 
Bezeichnung, ohne dafi man denNachweis einerTauschungs- 
absicht fordern darf. 

Besser konnte nach meinem Erachten der wahre 
Krebsschaden des unlauteren Wettbewerbes, namlich die 
Qualitatsverschleierung, nicht getroffen werden als 
durch das Lebensmittelgesetz. 

Die einzelnen Bestimmungen bedurfen nur weniger 
stilistischer Anderungen, um dieselben den Bediirfnissen 
des allgemein Warenverkehres anzupassen. Diese 
Anderungen sollen vom Prinzipe geleitet sein, dafi sich 
auf Treu und Glauben im Verkehre nicht bloG der 
Konsument, sondern auch der Handler verlassen diirfe. 
Wer geniigende Griinde zur Annahme haben muGte, daG 
der Kaufer den Zustand der Ware kannte Oder doch im 
Falle der Kenntnis das Geschaft unter den gleichen 
Bedingungen abgeschlossen haben wiirde, soil, soweit der 
Gesetzgeber voraussehen kann, nicht in die Lage kommen 
miissen, sich vor dem Strafrichter zu verantworten. 

Das Gesetz soli aber auch fur den Verkehr mit land- 
wirtschaftlichen Produkten brauchbar gemacht werden, die 
nicht zu den Lebensmitteln gehoren. Eine groGartige 
Reklamekuh ist in gewissen Krankheitsstadien die mit Perl- 
sucht behaftete Kuh; ihr Verkauf Oder Ausgebot wird unter 
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Umstanden schon von den Gewahrleistungs- Oder Betrugs- 
paragraphen getroffen sein ; schwieriger liegt der Fall bei 
Pferdeinvaliden und Pferdegreisen, denen man beim Ver- 
kauf, obwohl zu billigen Preisen, durch Farbung der Haare 
und Ziihne, durch vorausgegangene anatomische Behand- 
lung der F'iiGe und allerlei sonstige Manipulationen den 
Anschein nicht nur gesunder, sondern sogar sehr lebens- 
frischer Pferde zu geben versteht. Das nennt man leider 
oftmals Handelsgewohnheit! 

Anders wie bisher liegt es mit der Frage nach dem 
Erfordernis der Tauschungsabsicht, wenn die unter einer 
falschen Bezeichnung feilgehaltene Oder verkaufte Ware 
nicht nachgemacht, verfaischt Oder schadhaft ist, wenn es 
sich also nicht urn Qualitiitsverschleierungen handelt. In 
diesem Falle liegt die Tauschungsabsicht noch nicht in 
der Handlung selbst und sie muG — wie im Lebensmittel- 
gesetze 67 ) — gefordert werden, wenn die Handlung gleiche 
Strafe wie Qualitatsverschleierung verdienen soil. 

Soweit es sich um Lebensmittel handelt, ist solche 
Handlung, z. B. die wissentlich falschliche Ankiindigung 
von »Domanenbutter« (Bezugsquelle) Oder von »Kara- 
wanentee« (Bezugsart) bereits heute von Strafe getroffen, 
wenn die Ware unter solcher Bezeichnung in den Handel 
kommen soil. 

Falsche Quantitatsangaben dagegen fallen unter das 
Lebensmittelgesetz nur dann, wenn ein Mengenverhaltnis 
die Qualitat beeinfluGt. In dieser Beziehung ware eine 
Liicke auszufullen : die Voraussetzungen des Kaufers liber 
Quantitatsverhaltnisse sollen — auch ohne Schadensabsicht 
— dolos nicht getauscht werden, namentlich nicht auf 
dem gefahrlichen Wege der Quantitatsverschleierung, und 
jenem Fabrikanten Oder Handler, der GefaGe, Waren- 
pakete, Strahne o. dgl. fiir den Detailhandel herrichtet, 
kann man uberdies durch praventiven Bezeichnungszwang 
die fiir den Verkehr nbtigen Vorsichten auferlegen. 

Den Begriff der falschen Bezeichnung, die anders als 
im Markenrecht nicht blofi eine urkundliche, sondern 
auch eine miindliche sein kann, bestimmt das Lebens- 
mittelgesetz nicht. Doch ist darunter zweifellos eine 
irrige Kennzeichnung der Beschafifenheit, also der Gattung, 
Art oder Giite der Ware gemeint, durch allgemeine der 
Warenkunde entnommene Ausdriicke Oder auch durch 
Illustrationen Oder durch Merkmale, die den qualitativen 
Wert der Ware bestimmen. Es ist ein Vorzug des Ge- 
setzes, dafi dasselbe in eine Spezialisierung dieser Merk- 
male weder taxativ noch demonstrativ eingeht Oder gar 


“) § 11, Z. 3, L.-M.-G. 
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solche Merkmale, als : Herstellungsart, geographische Ab- 
stammung, Bezugsart Oder Bezugsquelle, der Beschaffen- 
heitsangabe koordiniert, wie es der Entwurf eines Wett- 
bewerbsgesetzes tut. Was in einem konkreten Falle fiir 
den qualitativen Wert der Ware relevant, was irrelevant 
ist, und ob man es mit BegrifTen zu tun habe, die bloB 
dem Experten gelaufig sind oder in das Gebiet jener 
Warenkunde fallen, die dem konsumierenden Publikum 
gelaufig ist, mufi der Beurteilung des Richters uberlassen 
bleiben. Ihn in dieser Beziehung an bestimmte Merkmale 
binden, ist ein ebenso gefahrliches Unternehmen, wie die 
Aufstellung einer formalen Beweistheorie im Gebiete des 
Prozefirechtes. 

Nur eine Erlauterung hielt das Lebensmittelgesetz fiir 
zweckentsprechend : es sagt dem Richter, daB allgemein 
iibliche Bezeichnungen, die einer Ware nicht in Tauschungs- 
absicht beigelegt werden, nicht falsche Bezeichnungen 
sind. 68 ) »Krakauer Wurste*, »Rum«, »Cognac« sind also 
keine falschen Bezeichnungen, wohl aber »Echte Krakauer 
Wiirste«, »Jamaika-Rum« Oder »Franzosischer Cognac*. co ) 
Nicht auf die Gewohnheit der Handler kommt es naturlich 
an, sondern auf die Auffassung des konsumierenden 
Publikums. 

Ein wesentlicher Nutzen, den wir aus der unter- 
nommenen Rechtsvergleichung ziehen konnen, ist u. a. die 
Feststellung, daB das Lebensmittelgesetz die falsche Be- 
zeichnung einer Ware nicht schon dann, wenn sie in einer 
Ankiindigung vorkommt, sondern erst dann, wenn unter 
derselben auch tatsachlich die Ware verkauft oder doch 
feilgehalten, also wirklich zum Verkaufe bereit gehalten 
wird, unter Strafe stellt. 

Wir werden im zweiten Kapitel zu erwagen haben, 
ob unredliche Anlockung des Kaufers, um ihn zu einem 
anderen als dem angepriesenen Ankaufe zu bewegen, 
z. B. um ihm zu sagen, dafi die angekundigten lebenden 
Fische ausgegangen und nur mehr tote am Lager zu 
haben sind — bekanntlich die charakteristischeste Form 
unehrbaren Wettbewerbes — , die gleiche Strafe verdient 70 ) 
wie unredliche Anlockung, um ein unehrliches Geschaft 
abzuschlieBen, z. B. um Halbseide fur inserierte »Seide« 
anzubringen. 


«■) § 13 L.-M.-G. 

**) S. die beiden letzteren Beispiele aus der Entstehungsgeschichte 
des Gesetzes bei Lorenz a. a. 0., S. 151. 

70 ) Vgl. die Eingangsbestimmung des § 11 L.-M.-G. mit dem §21 
des Regierungsentwurfes eines Gesetzes, betreffend den Schutz gegen den 
unlauteren Wettbewerb. 
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Das Lebensmittelgesetz zeigt uns aber auch, in 
welchen Punkten dasselbe nicht kopiert werden darf. 
Dieses Gesetz bestraft namlich auch, naturlich mit einem 
milderen Strafsatze als das dolose Verhalten, bedingungslos 
die Fahrlassigkeit. 71 ) Nach einer Plenarentscheidung unseres 
Kassationshofes kann dem Geschaftsinhaber nicht einmal 
zur Entschuldigung dienen, daB er die Leitung einer Ge- 
schaftsfiliale seinem Personale tiberlieB. Ebenso bedingungs- 
los bestraft das Gesetz jeden Ungehorsam gegen Ministerial- 
verordnungen, welclie den gewerbsmaBigen Handel unter 
einer der wirklichen Beschaffenheit nicht entsprechenden 
Bezeichnung verbieten. ”) Gegen einen verniinftig gehand- 
habten Bezeichnungszwang, welcher sich hutet, dem indu- 
striellen Fortschritte durch amtlich festgestellte Nomen- 
klaturen, welche ja Bereitungsvorschriften voraussetzen, 
unter Umstanden Hemmnisse zu bereiten, ist gewiB nichts 
einzuwenden ; auch der Zwischenhandler soli solchem 
Zwange unterworfen sein. Ihm aber unter alien Umstanden 
zumuten, dafl er in eine mikroskopische Oder chemisch- 
technische Untersuchung der von der Fabrik Oder vom 
GroBhandler bezogenen Ware eingehe Oder gar jedes 
Packchen offne, um sich vom qualitativen Oder quanti- 
tativen Inhalte desselben zu iiberzeugen, geht zu weit. Zu 
oft ware eine solche Untersuchung gar nicht moglich, 
ohne durch Zerstorung der Packung Oder ihres Verschlusses 
die Ware der Garantien einer Originalpackung zu be- 
rauben. 

Bei der Regelung des Bezeichnungszwanges sowohl, 
wie der Beschlagnahme und Konfiskation von Waren- 
paketen, die dem Bezeichnungszwange Oder anderen Vor- 
schriften widersprechen, waren daher die berechtigten 
Interessen des gutglaubigen Zwischenhandlers zu schonen. 

Belangend andere unzulassige Reklamen muB aber 
die Unschadlichmachung derselben auch fur den Fall vor- 
gesehen werden, wenn im gerichtlichen Verfahren eine 
Freisprechung wegen Mangel eines subjektiven Tat- 
bestandes erfolgt, Oder wenn bei der Gerichts- Oder Ge- 
werbebehorde die Verfolgung Oder Verurteilung einer be- 
stimmten Person unausfiihrbar ist. 73 ) 

Das Resultat der Untersuchung ist zunachst: Aus- 
dehnung der in Betracht kommenden dolosen Gefahrdungs- 
delikte des Lebensmittelgesetzes auf den Warenverkehr 

") § 12 L.-M.-G. 

”) §§ 7 und 10 L.-M.-G. 

,a ) ^§1- § 20, Abft. 2, L. M. G. Leider sieht Abs. 1 dieses Para- 
graphen nur den V r erfall von Waren und Geraten, wenn aber darauf 
nicht erkannt wird, nicht zum wenigsten die Vernichtung einer irre- 
fuhrenden Bezeichnung vor. 
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iiberhaupt. Daraus ergibt sich, daB zivilrechtliche Normen 
zum Schutze des Kaufers in dieser Sphare keinen Platz 
haben. Denn tritt vermftgensrechtlicher Schaden des Kaufers 
hinzu, so bleibt ihm der Ersatzanspruch schon nach den 
Bestimmungen des biirgerlichen Rechtes und bei zu- 
treffender Schadensabsicht des Verkaufers auch dem Staats- 
anwalte die Betrugsklage nach dem ailgemeinen Straf- 
gesetze, dem Beschadigten Anschlufi ajs Privatbeteiligter 
ofTen. 


Ich wende mich dem zweiten Kapitel zu, dem 


Schutz der Gewerbegenossen gegen die Reklame. 

Die Reklame bezweckt Erwerbung von Kundschaften. 
Bedient sie sich zur Erreichung dieses Zweckes der List, 
deren Werkzeug: die Luge, obendrein in manchem 

Reklamemittel besonders suggestiv wirkt, dann mufi sie 
ernsthaft bekampft werden. Lehrt uns ja mit Recht 
Schopenhauer, 14 ) daC die beiden Arten der Ausiibung 
des Unrechtes, Gewalt und List, sich nur durch die Form 
der Kausalitat: dort physische, hier geistige Einwirkung, 
die den Bezwungenen dem Willen des Zwingenden unter- 
wirft, unterscheiden. Ich mochte dem hinzufiigen, daB mit 
physischem Zwange ein Mensch nur wenige Mitmenschen, 
mit geistigem tausende bezwingen kann. Selbst die vor- 
sichtigsten Diplomaten sind der List zum Opfer gefallen. 

Was will nun der Veranstalter der den Kaufer iiber- 
listenden Reklame? Er will sehr oft, sei es durch triigeri- 
sche Verschleierungen, sei es durch Vorspiegelungen, 
welche seiner Ware Vorzuge andichten, die sie nicht be- 
sitzt, sei es iiberhaupt durch liigenhafte Angaben tatsach- 
licher Natur, welche den Durchschnittskaufer in einem fiir 
dessen Entschliefiung mafigebenden Belange zu tauschen 
geeignet sind, uber seine Gewerbegenossen ein Ober- 
gewicht erlangen, Oder er sucht dasselbe zu erreichen 
auf einem noch viel gefiihrlicheren Wege, namlich dadurch, 
dafi er entweder tendenzios ohne Not oder selbst gegen 
besseres Gewissen die Leistungsfahigkeit seines Kon- 
kurrenten herabsetzt Oder, wie schon an anderer Stelle an- 
gedeutet, die Krafte des letzteren dazu beniitzt, um den 
miihevollen und kostspieligen Weg, den dieser zuriickzu- 
legen hatte, zu ersparen. 

Beide Gruppen miissen aber strenge auseinander- 
gehalten werden. 


’*) Schopenhauer: Welt als Wille und Vorstellung, 3. Aufl., 
S. 398, und die beiden Grundprobleme der Elhik, 2. Aull., S. 222. 
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In der ersteren treibt der Veranstalter der Reklame, 
ebenso wie dies in anderen Berufskreisen und aus anderen 
Anlassen in nicht minder tadelnswerter Absicht vor- 
kommen mag. unehrliche Interessenpolitik, durch die er 
den Verkehr in falsche Bahnen lenkt. Und daG diese Ab- 
lenkung die Konkurrenten benachteiligt, ist nur eine Folge- 
erscheinung, die nicht einmal immer eintreten muG. 

Der Trodler, der es verstand, neugoldene Uhren um 
fl. 8 50 als echte Golduhren Oder unechte Spitzen als 
Briisseler Spitzen zu verkaufen, hat keinem Konkurrenten 
die Kundschaft abspenstig gemacht, weil der Diipierte 
ohne solche anscheinend giinstige Kaufgelegenheit eine 
Uhr Oder Spitzen iiberhaupt nicht gekauft hatte. 

In vieien anderen Fallen tritt aber tatsachlich eine 
kiinstliche Verschiebung der natiirlichen Konkurrenz- 
bedingungen ein ; diese Gefahrdung wird nun ohnehin 
nicht ohne strenge Repression bleiben, wenn wir die 
Grundsatze des Lebensmittelgesetzes mit Ausfullung einiger 
Liicken auf den gesamten Warenverkehr ausdehnen. Ich 
kann aus meiner Praxis bestatigen, daG die Rolle des mit- 
betroffenen Konkurrenten als Privatbeteiligten in jenen 
Fallen unlauteren Wettbewerbes, die jenes Gesetz regelt, 
anerkannt wurde. 

Was bleibt also, wenn wir von analogen Fallen ab- 
sehen, wenn wir die Reklame als Lockmittel bloG zum 
Betreten des Geschaftslokales und anderen in den ver- 
schiedensten Formen auftretenden Reklameunl'ug mehr, 
der nicht einen bestimmten Konkurrenzbetrieb angreift, 
ins Auge fassen, iibrig? Nichts als die Erfahrung, daG 
dadurch die Interessensphare der charakterfesten Kon- 
kurrenten leidet, die einen Kampf mit gleichen, mit un- 
ehrlichen Mitteln verabscheuen, und daG dadurch das 
Gleichgewicht der wirtschaftlichen Krafte gestort wird. 
Dies fiihrt aber zu einer anderen Betrachtung. 

Die Advokatur hatte nicht freigegeben, die Unab- 
setzbarkeit des Richters nicht ausgesprochen werden 
konnen ohne Einfuhrung von Disziplinargesetzen und die 
so wohltatige Freiheit des gewerblichen Wettbewerbes hatte 
nicht eingefuhrt werden sollen, ohne ahnliche Schutz- 
wehren zu errichten. 

Damit will ich nicht etwa gegen den Regierungs- 
entwurf den Vorwurf erhoben haben, daG derselbe nicht 
die Einfuhrung kaufmannischer Ehrengerichte vorgesehen 
hat, die ohnehin nur in der Form der Beimengung des 
berufsrichterlichen Elementes in Erwagung gezogen werden 
konnten. 

Denn der standesdisziplinaren Behandlung liegen Er- 
wagungen zugrunde, die auf das gewerbliche Leben nur 
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vvenig passen wiirden. Auch spielen in der Sphare des 
letzteren die allgemeinen Interessen so machtig hinein, 
daB man allgemeine und Standesinteressen nicht so trennen 
kann wie dort. Hier ist der Staat berufen, durch seine 
eigenen Organe ordnend einzugreifen, aber nicht durch 
den Strafrichter, und zwar schon deshalb nicht, weil alles, 
was in unserer Materie abseits der analogen Falle des 
Lebensmittelgesetzes und abseits der Angriffe auf be- 
stimmte Konkurrenten liegt, bei richtiger Auffassung in 
das Gebiet des Strafrechtes gar nicht hineingehort. 

Man tritt durch das Strafrecht Gefahrdungen ent- 
gegen, die vorauszusehen sind ; lassen sich aber, wie in 
der Chemie und Medizin, alle Faulnisprozesse, welche die 
im Schmutze des alltaglichen Lebens wuchernden Mikroben 
hervorrufen konnen, nicht voraussehen, dann kann man 
auch mit einem legislativen Rezept nicht ein Universal- 
heilmittel verschreiben. Man mufl sich auf fallweise Be- 
handlung einlassen, und diese fallweise Behandlung nennen 
wir polizeiliche, hier gewerbepolizeiliche Disziplin. Man 
muB es sich mit einer disziplinaren Behandlung geniigen 
lassen, selbst auf die Gefahr, daB mancher konkrete Fall 
das MaB bloBer Ordnungswidrigkeit iiberschreitet. 

Die gewerbepolizeilichen Strafen, die man als Diszi- 
plinar- oder Ordnungsstrafen in diesem Sinne auffassen 
darf, sind ja auch nicht unempfindlich, wenn das gewerbe- 
polizeiliche Strafrecht nicht allzumilde gehandhabt wird. 
Verweise, Geld- und Arreststrafen und selbst zeitweilige 
Oder dauernde Entziehung der Gewerbeberechtigung 
konnen verhangt werden. 75 ) Wenn wir in Betracht ziehen, 
daB namentlich der Ubergang von lang geduldetem Un- 
recht zur Unterdriickung desselben sehr schwer in die 
Lebens- und Erwerbsverhaltnisse der Industriellen und 
Kommercanten eingreifen wird, und daB die modernen 
Gesetze ohnehin diesem Stande eine fast unertragliche 
Verantwortung auf alien Gebieten aufbiirden, dann konnen 
wir der Gesetzgebung nichts Besseres empfehlen, als jene 
Reklameausschreitungen, die nicht in die friiher erwahnten 
strenger zu beurteilenden Kategorien fallen, der gewerbe- 
polizeilichen Ahndung zu iiberlassen. Man vermeide es, 
fur oftmals iibereilte, uniiberlegte und relativ geringfiigige 
Reklameausschreitungen, die nicht gefahrlicher sind, als 
die der gewerbepolizeilichen Repression unterliegenden 
AnmaBungen von Patentrechten und Auszeichnungen und 
von deren Veriibung schon der anzudrohende Verfall ver- 
botswidriger Reklamen abschrecken wird, Kriminaldelikte 


,i ) S. die Strafen der Gewerbeordnung im § 131 (und die Voll- 
streckung der Erkenntnisse im § 152). 


Digitized by Google 



35 


zu konstruieren, deren Ehrenfolgen, wie uns die Gewerbe- 
und Wehrgesetze lehren, sehr empfindliche sind und deren 
Veriibung dem Betroffenen auch das passive Wahlrecht 
als Laienrichter Oder Mitglied des Gewerbegerichtes ent- 
zieht. Die gerichtliche Unbescholtenheit darf man nicht 
leichthin einer Gefahrdung preisgeben. 

Als Form der Verwirklichung der gewerbepolizeilichen 
Disziplin empfiehlt sich ein Polizeibefehl, eventuell Straf- 
mandat, wodurch geringfugige Falle in aller Stille ab- 
getan werden konnen. Gegen solche Verfiigungen ware 
der Einspruch bei einer kollegialen Behorde, allenfalls der 
ad hoc kollegial zu organisierenden Landesstelle zuzu- 
lassen. ErofFnet man gegen Ausspriiche der letzteren die 
Berufung an das Handelsministerium Oder Patentamt, 
dann sind gegen irrige gevverbepolizeiliche Verfiigungen 
geniigende Garantien gegeben. 

Noch weniger als gerade j e n e strafrechtliche Norm, 
die der Regierungsentwurf enthalt, kann ich die zivil- 
rechtlichen Folgen gutheifien, die er vorschlagt. Nach 
diesem Entwurfe werden, einem bekannten Beispiele 
folgend, alle Konkurrenten des Reklameausschreiters, die 
beteiligten Gewerbegenossenschaften und die von ihnen 
errichteten Verbande zur Klage auf Unterlassung der un- 
richtigen Reklameangabe, die Interessenten zur Klage auf 
Schadenersatz eingeladen. Dies kommt mir so vor, wie 
wenn man das Publikum, insbesondere die Geschaftswelt 
und den Verein fur Fremdenverkehr einladen wollte, den 
Wiener Taugenichts, der mutwillig bei der Casa piccola 
in der Mariahilferstrafie eine Verkehrsstorung verursacht, 
mit Tausenden von Klagen zu uberfallen, mit Klagen auf 
Beseitigung der Storung und auf Ersatz des Schadens, 
den er den Passanten, den Fuhrwerken und den in der 
Mariahilferstrafie etablierten Handelsgeschaften durch die 
Ablenkung des Verkehres verursacht hat. Wo bleibt 
iibrigens bei diesem modernen Gesetze das moderne 
sozialpolitische Prinzip, dafi man auch im Schadenrecht 
auf das Vermogen des Beschadigers Rticksicht nehmen 
moge ? 

Diese Bestimmung des Entwurfes, die nur den 
Richter zur irrigen Annahme verleiten wiirde, als ob er 
nach einer bekannten Norm des Zivilprozesses 7<i ) stets 
notvvendig ein, wenn auch vielleicht blofi moralisches 
Interesse des Klagers abschatzen und den Wert desselben 
dem Ersatzklager zusprechen miiflte, ist aber auch iiber- 
fliissig, weil eine Handlung, die das zu erlassende Gesetz 
als widerrechtlich erklart, ohnehin Ersatzpflicht begriindet 


’*) § 273 Z.-P.-O. 
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und der Jurist nicht im Zvveifel sein wird, dafi eine 
schadenbringende Handlung nicht blofi zu einer Fest- 
stellungs-, sondern auch Unterlassungsklage berechtigt. ”) 

Ernster, aber auch ernster als der Regierungsentwurf, 
miissen wir es nehmen mit der zweiten Gruppe rechts- 
widriger Reklamen, mit jener Reklame, die durch direkte 
Angriffe auf Rechtsguter eines Konkurrenten dessen Kund- 
schaft abzuleiten sucht. 

Ein Rechtsgut des Konkurrenten ist seine Firma, sein 
Name, sein Wappen, seine individuelle Etablissements- 
oder Warenbezeichnung, seine Geschaftsehre, und wie wir 
noch im dritten Kapitel horen werden, teilweise schon 
heute seine Reklame. ,8 ) Und auch andere Individualrechte 
des Konkurrenten konnen durch eine Reklame verletzt 
werden. 

Die Firma wird vom Handelsgesetzbuche geschiitzt, 
auch wenn sie nicht von unlauterem Wettbewerb ange- 
griffen wird. Die Firma F. Wertheim & Comp, in 
Wien konnte die Firma Adolf Wertheim & Comp, 
in Wien beseitigen 78 ) schon auf Grund der Prioritat im 
Firmenregister. 80 ) Aber auch ein noch so entfernt 
Wohnender, der im selben Firmenregister wie derBekiagte 
nicht vorkommt, kann durch Klage eine Firma beseitigen, 
die unbefugt gefiihrt wird und die Rechte des Klagers 
verletzt, 81 ) gleichviel welchem Gebiete diese Rechte an- 


”) In der Praxis des deutschen Reichsgerichtes ist dies langst 
nicht mehr streitig, und wer nach § 1323 a. b. G.-B. den Anspruch 
darauf hat, da L! wegen einer schadigenden Handlung »AUes in den 
vorigen Stand zuriickversetzt werde*. wird wohl auch fordern konnen, 
da6 eben dieselbe Handlung nicht wiederkehre. 

,s ) Ob wir es mit bioO mittelbaren Rechtsgiitern zu tun haben, 
ist ja gleichgiiltig. 

,9 ) S. obstg. Eg. v. 14. 1. 1885, Z. 14.507, in der Sammlung von 
Cl eme n s- Ad 1 er, Bd. 7, Nr. 1195. 

*°) Dali bei der Entscheidung auch noch andere in den un- 
lauteren Wettbewerb hineinspielende Erwiigungen madgebend gewesen 
sein mochten, under! nichts an der Sache. 

**) Art. 27 H.-G.-B. Vgl. u. a. die Kommentare zum deutschen Handels- 
gesetzbuch Hahn, S. 118, § 1; En d e ma n n, 1. Bd., S. 103; B ch re n d, Lehr- 
buch, 1. Bd., 1. Abteilung, S. 264, Note 59. Vollkommen vertehlt ist die 
Entscheidung des 0. G.-H. vom 25. Mai 1900, Z. 4457, in der Adler- 
Clemensschen Sammlung Nr. 2141 im Firmenstreite Hoffmanns 
Starkefabriken ca.: Lichtblau wegen unbefugter Fuhrung dieser 
Firma, ungeachtet des leider richtigen Rechtssatzes, den die Herausgeber 
der Sammlung an die Spitze der Entscheidung gcstellt haben, richtig 
dagegen die unberiihrt gebliebene strafgerichtlichc Entscheidung des 
Kreisgerichtes Tarnow vom 21. Miirz 1900, Vr. VI 573 99 in der 
• Kolnischen Zeitung« vom 13. Mai 1900, Nr. 367, in der analogen 
Markensache. Vgl. zu dieser Frage die Beispiele bei Meili »Das Marken- 
strafrecht auf Grund des eidgenbssischen ,Markcnschutzgesctzes«, Bern 
1888, S. 33 flf., und die Entscheidungen des deutschen Reichsgerichtes, 
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gehoren. Der Besitzer eines Etablissementnamens Oder 
Wortzeichens »Anker* kann die Firma »Anker« 
amovieren, wenn dieselbe ihrem Inhaber rite nicht zusteht. 
Unter derselben Voraussetzung wird die Klage des Inhabers 
einer Prager Oder — da Reziprozitat durch Staatsvertrag 8S ) 
gesichert ist — einer Berliner Firma »Anker« gegen 
eine zu Unrecht registrierte Wiener Firma »Anker« 
der gleichen Geschaftsbranche auf Unterlassung der Fort- 
fiihrung der Firma, Schadenersatz und Urteils-Publikation 
Erfolg haben. Diese Klage steht auch einem sonstigen 
Trager des Namens »Anker« zu, zum wenigsten bei ge- 
niigender Glaubhaftmachung eines berechtigten Interesses. 

Wenn Falstaff zu Heinrich IV. sagt: »Heinz, ich 
vvollte, Du und ich, wir wuGten, wo ein Vorrat von guten 
Namen zu kaufen ware*, so sagt uns das Handelsgesetz- 
buch, dafi man solches zum wenigsten sehr geschickt 
anstellen muG, um sein Ziel zu erreichen. Denn Firma 
ohne Geschaft kann man nicht kaufen und die Vor- 
kehrungen, die der Namenskaufer treffen muG, um sich 
auf einen nach Handelsrecht zulassigen Firmenerwerb zu 
berufen, bedeuten einen sehr komplizierten Apparat, in 
welchem der Regel nach manches wichtige Radchen 
fehlen wird. 

Einen gegeniiber dem Handelsgesetzbuche subsidiaren 
Schutz gewahrt die Gewerbeordnung gegen widerrechtliche 
Aneignung von Namen Oder Firma 88 ) eines inlandischen 

— bei nachgewiesener Reziprozitat auch auslandischen M ) 

— Gewerbetreibenden oder Produzenten 85 ) in der auGeren 

Sammlung Schultze, Leipzig 1898, 1. Bd. t S. 17 bis 30. Auch das 
kommt vor, dafi man in ein Warenzeichen einen mit einem Personen- 
namen gleichlautenden Ortsnamen aufnimmt, um mit dem ersteren Ver- 
wechslungen herbeizufiihren. Das Deutsche Patentamt tritt der Eintragung 
solcher Zeichen amtswegig auf Grund der §§ 4, Z. 3 und 8, Abs. 2, des 
deutschen Warenzeichengesetzes entgegen ; so in der Entscheidung vom 
26. Juni 1901 (Bl. f. P. M. u. Zw., VII., S. 282), betreffend die Gefahr 
einer Verwechslung zwischen dem Stadtenamen E 1 1 r i c h und dem gleich- 
lautenden Personennamen, der friiher der Name eines Wachsfabrikanten 
war. Die Entscheidung enthalt auch lehrreiche Ausfiihrungen liber das 
Verhaltnis von doppelsinnigen Wortern iiberhaupt. 

Ba ) Obereinkommen mit dem Deutschen Reiche vom 6. Dezember 
1891, R.-G.-Bl. Nr. 23 ex 1892, Art. 1. 

**) §§ 46 bis 48 G.-O. 

84 ) § 48 G.-O. 

• 5 ) Aus der Nebeneinanderstellung der >Gewcrbetreibenden« und 
•Produzenten € schliefit Leonhard a. a. O., S. 65, dafi dieser Schutz auch 
Produktionsbetrieben zukomme, die nach Kdmchgs.-Pat. z. G.-O. Art. V 
nicht unter die Gewerbeordnung fallen ; anderer Meinung Adler 
a. a. 0., S. 30. Nur scheinbar gibt ihm Recht die Ministerialentscheidung 
vom 6. Dezember 1901, Z. 45.980 im Osterr. Pat.-Bl. IV., S. 154. Dafi 
die §§ 10 und 24 M.-G. fur das Gebiet der Warenzeichen eine Unter- 
scheidung nicht zulassen, ist ohnehin nicht zweifelhaft. 
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Geschaftsbezeichnung, in Zirkularen, offentlichen Ankiindi- 
gungen und Preiskuranten. Die Reaktion tritt iiber Klage 
des Verletzten ein, wobei freilich die Tatbestande des 
Handelsgesetzbuches und jene der Gewerbeordnung, sowie 
die Zustandigkeitssphare des Handelsgerichtes und der 
Gewerbebehorde sich nicht vollkommen sicher gegen- 
einander abgrenzen lassen. 86 ) Die Klage kann auf Unter- 
lassung 87 ) und im Falle der Wissentlichkeit des Eingriffes 
auch auf gewerbepolizeiliche Bestrafung 88 ) und (auf Grund 
des Urteiies der Gewerbebehorde) beim Zivilgerichte auf 
Schadenersatz ") gerichtet werden. Dieselben Normen der 
Gewerbeordnung schiitzen das Wappen und die »be- 
sondere* Bezeichnung des Etablissements. 

Das Verbot richtet sich nicht bloB gegen eine 
identische Reproduktion, sondern auch gegen jede Wieder- 
gebung des Erkennungszeichens mit Zusatzen, Weg- 
lassungen und anderen Veranderungen, die bei gewohn- 
licher Aufmerksamkeit nicht wahrzunehmen sind. 90 ) 

Bei richtiger Auffassung des Gewerbegesetzes und 
der analogen Bestimmungen des Markengesetzes, welche 
diese Erkennungszeichen, auch wenn sie nicht als Marke 
registriert sind, gegen unbefugte Anwendung als Oder in 
Warenzeichen und gegen unbefugte Registrierung als Marke 
schiitzen, 91 ) bleiben auch Veranderungen auBer Betracht, 
die blofi der Verwirrung dienen. 

Ich will dies an einem Beispiele erl&utem. 

In Berlin existierte nach dem Zeugnisse Stegmanns 
in einer Hauptstrafie ein Kleiderhandler, dessen Geschafts- 
name »zum Pascha« sich besonderer Zugkraft erfreute. 
Er erhielt in nachster Nahe eine Konkurrenz mit der Be- 
zeichnung *zum K 1 e i d e r- P a s c h a«. Bald entstand ein 
drittes Geschaft »zum feinen Kleider-Pascha«, bald 
ein viertes »zum Mode-Pascha«, ein fiinftes »zum 
Zentral-Pascha« und alle diese iibertrumpfte die Neu- 
griindung »zum richtigen Kleider-Pascha*. 

Solche Machinationen verbietet die osterreichische 
Gesetzgebung, weil auch solche Anderungcn gegeniiber 
dem ersten Paschagoschafte ohne besondere Aufmerksamkeit 
nicht wahrgenommen werden konnen. Hier gilt im wesent- 


••) § 50 G.-O. Al. 1. Auch Leonhard und Adler scheinen 
darauf zu verzichten. 

”) § 46 G.-O. 

«•) § 47 G.-O. 

*») § 50, Al. 2, G.-O. 

M ) § 46, Al. 3, G.-O. 

’*) §§ 24, 25 und 10. M.-G„ § 3, unter Umstanden auch § 4 
M.-Sch.-Novelle. 
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lichen das gleiche wie vom Umfange nicht nur des Bild-, 
sondern auch des Wortmarkenschutzes. 92 ) 

In diesem Sinne wurde von der Gewerbebehorde 
liber Klage eines bekannten Wiener Modewarenhandlers, 
der sich zur Kennzeichnung seines in der KarnthnerstraBe 
des I. Bezirkes gelegenen Etablissements und seiner Ware 
des Namens »zur englischen Flotte« und des Bildes 
der englischen Unionsflagge bedient, einem Konkurrenten 
derGebrauch derBezeichnung »zur englischen Flagge«, 
sowie des genannten Bildes zur auBeren Bezeichnung der 
im IV. Bezirke in der Wiedner Hauptstrafie gelegenen 
Betriebsstatte und in geschaftlichen Drucksorten unterv 
sagt. 9S ) GewiB mit Recht auch in betreff der gebrauchten 
Wortbezeichnung, weil schon ein ahnlich anklingender 
Name dann, wenn beide in Vergleich stehenden Worte 
dieselbe Vorstellung erwecken und denselben Begriff 
decken, bei jenem minderen Grade der Aufmerksamkeit, 
mit dem das Gesetz rechnet, Verwechslungsgefahr be- 
griinden wird. 

Auch der auf den Etablissementsnamen >zum 
Kalodont* und die beigegebene Illustration, bestehend 
in dem Bilde eines Frauenkopfes mit der Doppelreihe 
schoner Zahne gegriindeten Klage auf Loschung einer aus 
zwei Frauenkopfen mit der Uberschrift »S a n i t a s 
K a 1 o d o n t« bestehenden Bildmarke wurde Folge ge- 
geben. 94 ) 

Dieselben Grundsatze liegen der ungarischen Ent- 
scheidung in der Markensache »Hunyadi Janos* kontra 
»Uj Hunyadi* zugrunde 95 ) und stiinde etwa in Oster- 
reich der Etablissementsname -Margaret Mill* gegen 
den Namen »Margot Mill* im Streite, dann konnte der 
letztere seine Existenz nicht behaupten. 

In einer Entscheidung des Vervvaltungsgerichtshofes 
betreffend die Loschung einer Bildmarke, in welcher das 
Wort »Phylakodont* vorkam, blieb dessen Ahnlichkeit 
mit dem Worte »Kalodont* nicht ohne EinfluB, 96 ) ganz 
ebenso wie im Markeneingrififsfalle -An kerb rot* kontra 


**) Vgl. § 25 M.-G. und § 2 M.-Sch.-Novelle, dessen Tendenz noch 
weiter geht, als der § 25 M.-G. 

") Eg. des IV. magistralischen Bezirksamtes Wien vom 22. Sep- 
tember 1900, Z. 24.395. 

M ) Eg. des Handelsministeriums vom 19. Juni 1895, Z. 7392, in 
der osterr. Ztschr. f. gewerbl. Rechtsschutz, Jahrg. 1895, S. Ill bis 113. 

K ) Eg. des ung. Handelsministeriums vom 25. August 1890, 
Bl. fur Patent-, Zeichen- und Musterwesen, Jahrg. 1897, S. 110. 

’“) Eg. des Verwaltungsgerichtshofes vom 18. Janner 1896, Bud- 
winski Nr. 9246. 
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*Andersbrot« der Kombination des Wortzeichens mit 
einem gleichzeitig von beiden Teilen angewendeten Bild- 
zeichen Rechnung getragen vvurde. 07 ) 

Auch »Doppelstaubol« wurde vor der Vernichtung 
der Wortmarke »Staubol« als das Recht der letzteren 
verletzend anerkannt 0B ) 

Selbst der Firmenzusatz .Wiener B r o t- und 
Gebackfabrik. bei der registrierten Firma »Heinrich 
& Fritz MendN vvurde beachtet und einer jiingeren Kon- 
kurrentin, welche in Mitteln der dffentlichen Bekannt- 
machung ihrer Firma »M a r i e Cz . . . den nicht regi- 
ftrierten Zusatz »Al teste Wiener Brotfabrik« hinzu- 
fiigte, der Gebrauch dieses Zusatzes untersagt. 99 ) 

Oft greift die unlautere Konkurrenz zu Mental- 
reservationen, sie glaubt sich gedeckt durch die Berufung 
auf ein Recht in der Meinung, dafi die zur Entscheidung 
berufene Behorde zwischen dem Gebrauche und Mifibrauche 
eines Rechtes nicht unterscheiden werde. Naturlich bleibt 
so ein Coup gevvohnlich ohne Erfolg. 

So wird dem Eingreifer die Berufung auf sein Recht 
zum Vertrieb einer Ware nichts niitzen, wenn er z. B. 
dem Etablissement »Zum Brautschleier« durch auf- 
fallige, eine Konfundierung herbeifiihrende Hervorhebung 
des Wortes »Brautschleier« im Warenverzeichnisse 
seines Geschaftsschildes Konkurrenz machen will; 100 ) 
gerade so wie es dem Markenfalscher nichts niitzt, wenn 
er sein Recht auf Benennung seines Standortes Oder seiner 
Marke zur Verwechslung mit dem jener Benennung gleich- 
lautenden Namen eines Konkurrenten mifibraucht. 101 ) 

Die Beispiele aus der Praxis brauchen hier nicht 
vermehrt zu werden und bekannt ist es ja, dafi allerlei 
zur Unterscheidung ungeeignete Hinzufiigungen, durch 
die man den Gebrauch eines fremden kommerzieUenNamens, 
einer Etablissementsbezeichnung oder eines registrierten 
Wortzeichens scheinbar rechtfertigen oder denselben den 
Schein einer generellen Sachbezeichnung geben will, als 


97 ) Eg. des Kassationshofes vom 9. November 1903, Z. 6630. 

96 ) Eg. des Kassationshofes vom 23. Marz 1900, Oslerr. Patent- 
blatt S. 812. 

•®) Eg. des O. G.-H. vom 6. Mai 1899, Z. 6647. 

10 °) Eg. des Ministeiiums des Innern vom 17. Oktober 1898 
Osterreichisches Patentblatt, 1. Jahrgang, S. 248. 

l01 ) VgL bei Heranziehung eines analogen Fatles Eg. des Handels- 
ministeriums vom 12. September 1894, Z. 44.106, betreffend miCbrauchliche 
Anwendung des kaiserlichen Adlers zur Verwechslung mit einer fremden, 
registrierten Marke, bei Schulz, Vorschriften, betreffend den Schutz der 
Erfindungen, Marken und Muster, S. 42, Note 5. 
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System Kneipp. oder 

Kneipp 

empfiehlt in »So sollt ihr 

seiner Sthrift leben«, S. 8 

Malzkaffee 108 ) 

u. dgl. m., ihr Ziel nicht erreichen konnten. Auch die Hin- 
zufugung des Zusatzes »System« in gleich grofien Lettern 
wie das Wort »Kneipp« konnte nichts niitzen, weil Kneipp 
kein System fur Malzkaffee erfunden hat ,os ) und, abgesehen 
davon, die individualisierende Kraft des Eigennamens durch 
dessen Verbindung mit Ausdrucken beschreibender Art in 
einem Wortzeichen nicht aufgehoben wird. 104 ) 

Der den breitesten Schichten der Bevolkerung ange- 
horende Kaufer, der das Produkt nach dem Namen eines 
Produzenten oder Handlers oder nach dessen Wortzeichen 
sucht, sieht nur auf den Namen oder das Wort; Zusatze, 
wie .Patent., .Fasson. oder »System« werden seiner Auf- 
merksamkeit entgehen oder eine Oberlegung iiber die Be- 
deutung des Wortes erfordern, welche das osterreichische 
Markengesetz und die zu demselben erflossene Novelle 
perhorreszieren. 104 ) 

Noch weniger sanktioniert die Praxis einen Zusatz 
als berechtigten, der das Publikum auffordert, die *welt- 
beriihmte Spezialitat. des Eingreifers mit der Ware einer 
anderen gleichnamigen oder ahnlich lautenden Firma — 
daC sie die altere und vielleicht eine weltberiihmte ist, 
wird verschwiegen — nicht zu verwechseln, wie dies im 
Markenstreite des Kleinhandlers Johann Zacherl gegen 
die Firma J. Zacherl der Fall war. 108 ) 

1M J Urteil des L.-G. Linz vom 23. Marz 1890, Vr. II 703/98. Vgl. 
auch Entscheid ungen des deutschen Reichsgerichtes im Blatte fur Patent-, 
Muster- und Zeichenwescn, Bd. Ill, S. 32 und 04, betreffend die Voran- 
stellung des Wortes » Ersatz ffir« zum Warenzeichen »Dr. Mampes 
bitter e Tropfen* und des Wortes »nach System* zum Namen 
»Lahmann«. Vgl. die mit Recht noch strengere Auffassung in der oster- 
reichischen Praxis sub Anmcrkung 105 und 106. 

io8) Vgi Kohler, Industrierechtliphes Gutachten, S. 216 ff. 

,04 ) So die Entscheidung des Handelsministeriums vom 13. Marz 1899, 
Z. 6071, im Osterr. Patentblatt, II. Jahrgang, S. 02 ff., betreffend die 
Schutzfahigkeit des Wortzeichens *Glflhlicht Patent Dr. Auer v. Wels- 
bach«. 

*°5) Vgl. Regierungsmotivc zu § 25 M.-G. und die Fassung des 
§ 2 M.-Sch.-Novelle. Vgl. die Entscheidungen des Kassationshofes vom 
25. September 1901, Novaksche Sammlung Nr. 2650, betreffend >Fasson 
Sev£ik« und vom 14. Oktober 1898, Novak Nr. 2271, betreffend »kein 
Auerlicht*. Auch die Voranstellung »billiger als* konnte keine Beriick- 
sichtigung fin den, ungeachtet dieselbe damit rechnet, bcim unachtsamen Kaufer 
und nur wenn der Erfolg versagt, beim achtsamcn ihr Ziel zu erreichen. 

10# ) Eg. des Verwaltungsgerichtshofes vom 17. Marz 1899, 
Budwinski, Nr. 12.628. 
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Auch hier durfte ich mich auf die Vorfuhrung ein- 
zelner typischer Falle beschranken. 

Anderseits mufi aber auch gesagt vverden, dafi nicht 
schon ahnlich anklingende Worte wie die geschutzten 
zur Anerkennung einer Kollision fuhren miissen, wenn sie 
im Konsumenten eine andere Vorstellung als die letzteren 
erwecken miissen, und auf einen anderen Gegenstand hin- 
weisen: »Tower« und »Power« werden nicht ver- 

wechslungsfahig sein. Bei Eigennamen, die sehr haufig 
vorkommen, wie Schmidt, Meyer, Wolff wird im 
Warenzeichen, wie das Deutsche Patentamt bei Negierung 
der Ubereinstimmung von »Schmitt« mit »Schmitz« und 
»Schmidt« anerkannt hat, auch auf die Schreibweise 
Gewicht zu legen sein, 107 ) wenn man es nicht anders durch 
die aufiere Gestaltung, durch die Art der Aufmachung auf 
die Ware Oder andere Praktiken aufTauschung abgesehen hat. 

Auch wird bei veriibtem Markeneingriff die Namen- 
oder Wortmarke durch eine Verkiirzung derselben ihrer 
deliktischen Gestalt nicht immer entkleidet, namentlich dann 
nicht, wenn der Kaufer im Schaufenster eines Ladens 
an derselben Stelle, an welcher er die Ware mit einer 
Wortmarke versehen sah, bei einem erneuerten Einkauf 
nur einen Teil derselben wieder findet, z. B. die Buch- 
staben »Kna«, denen beim ersten Einkauf die Buchstaben 
»pp« (»I<naipp«) zur Verwechslung mit »Kneipp« hinzu- 
gefugt waren. 108 ) 

Einen zweiten Punkt will ich beriihren. Das Gewerbe- 
gesetz verbietet auch, in gewissen von demselben naher 
bezeichneten Mitteln der Bekanntmachung Gegenstande 
des Gewerbebetriebes falschlich als aus einer fremden 
Betriebsstatte hervorgegangen zu bezeichnen. l09 ) Dadurch 
kommt auch das Namenrecht des Urhebers einer Ware zur 
Geltung. Zum Beispiel : ein Papierhandler kiindigt in seinem 
Schaufenster falschlich Briefpapiere von »Theyer 
& Hardtmuth«, ein Mobelhiindler in gleicher Weise 
• Mobel aus der beriihmten Fabrik des Bernhard 
Ludwig« an, ungeachtet solche Waren im Geschafte 
nicht zu haben und diese Handler nicht Verschleifier des 
Erzeugers sind. Uber Klage des verletzten Erzeugers greift 
der Schutz der Gewerbeordnung ein. 

Bei richtiger Auffassung miifite dieselbe Norm des 
Gewerbegesetzes und Art. 27 des Handelsgesetzbuches in 


“”) Eg. des Deutschen Patentamtes vom 13. September 1901, Bl. 
f. Pat.-M. u. Z.-VV., VII, S. 300. 

lM l Urteil des Landes- als Strafgerichtes Prag vom 24. Marz 1902, 
Osterr. Patentblatt, V. Jahrgang, S. 517 ff. 

*••) § 46 G.-O. 
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Verbindung mit Art. 16 und anderen Normen dahin 
fiihren, auch dann Abhilfe zu gewahren, wenn ein selbst 
registrierter Kaufmann seine Fiona mit einer Sach- 
bezeichnung, z. B. »Miederhaus Bernhard* so kombiniert 
hat, dafi sie mit einem in beteiligten Verkehrskreisen 
bereits bekannten Kennzeichen der Ware des klagerischen 
Unternehmens verwechselt vverden kann. 

Jedenfalls greift die besprochene Norm des Gewerbe- 
gesetzes durch, wenn die als solches Kennzeichen be- 
kannte Kom bination aus einem Namen und einer der Ware 
zukommenden Sachbezeichnung besteht. So wie in England 
entschieden wurde, dafi Holloway sichzwar seines Namens 
bedienen diirfe, nicht aber mit Zutaten, die das Publikum 
tauschen konnen, also nicht in der Form »Holloways 
Pillen und Salben«, 110 ) weil sein Bruder gleiche 
Produkte unter dieser Bezeichnung schon lange vorher in 
Verkehr gebracht hat, kann in Osterreich die Anwendung 
des Gewerbegesetzes zu den gleichen Ergebnissen fiihren. 

Der gleiche Tatbestand reicht nach einer spater 111 ) 
zu erwahnenden Norm des Markengesetzes aus, um bei 
rechtzeitig eingebrachter Klage eine Markeneintragung zu 
Falle zu bringen. 

So war auf Grund jener Bestimmung infolge einer 
die Frage der Namensabkiirzung betreffenden Entscheidung 
des osterreichischen Verwaltungsgerichtshofes 112 ) die Firma 
Josef ReithoffersSohne in der Lage, gegenuber 
einer Konkurrentin, die den Namen »Reithoffer« in 
ihrer Firma fiihrt, das Vorrecht fur die Marke »Reit- 
hoffers Pneumatik* zu behaupten. 

Alle bisher erorterten Schutzmittel reichen, wie ge- 
wohnlich ein Flickwerk in der Gesetzgebung, nicht aus, 
um auch nur im Gebiete des Namen- und Firmenrechtes 
gegen rechtswidrige Angriffe auf einen bestimmten Ge- 
schaftsbetrieb radikal Ordnung zu schaffen. 

Auch auf andere Rechtsgiiter eines bestimmten 
Konkurrenten werden sehr oft boswillige Angriffe in einer 
Reklame unternommen. 

Besonders haufig sind Angriffe aut die Geschafts- 
ehre. Hier mufl man sich der richtigen juristischen Kon- 
struktion bewufit werden. Wer in einer Reklame ohne Not 


no ) S. M e i 1 i a. a. O., S. 39, und die sonstigen dort an- 
gefiihrten Beispiele; vgl. ein ahnliches Beispiel aus der amerikanischen 
Praxis bei Kohler, aus dem Patent- und Industrierecht, Mannheim 1889, 
1. Lieferung, S. 35. 

m ) Im III. Kapitel. 

***) Eg. des Verwaltungsgerichtshofes vom 12. Jiinner 1899 
Budwiriski Nr. 12.377. 
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eines Konkurrenten Ware herabsetzt Oder gar eine direkte 
Betriebs- Oder Kreditverleumdung unternimmt, dem ist 
der Angriff auf die Ehre, der unter Umstanden in idealer 
Konkurrenz zuzurechnen sein wird, ntir Mittel zum Zweck, 
er will die Kundschaft des Angegriffenen ab- Oder gar zu 
sich heruberleiten. Kundenableitung (oder Kundenfang) ist 
das zu konstruierende Delikt. 

Freilich muB auch hier der Angriff ein ernsthafter 
und zur Ablockung von Kunden geeigneter sein, wie uns 
die »Fliegenden Blatter* in einer Anekdote belehren. 
Tischler Mai, der eine Reparaturwerkstatte halt, schreibt 
auf sein Schild: »Alles neu macht der Mai*. Sein Nachbar, 
der Konkurrent Mayer, erwidert dies: »Alles neuer 

macht der Mayer*. Es ware ein Fehler, der Klage wegen 
Kundenableitung Folge zu geben. 

Solch ein banales Beispiel muBte gebracht werden, 
weil Geschaftsinhaber oft eine ubertriebene Empfindlichkeit 
an den Tag legen. Berechtigter vielleicht war die Be- 
schwerde in folgendem Falle. Ein Kaffeesurrogat-Erzeuger 
in Wien brachte in einem Tagesjournal eine Illustration. 
Ein Mond macht, nach dem Geschmacke des vom Inserenten 
in den Handel gebrachten Surrogates befragt, ein recht 
lustiges und befriedigtes Gesicht und ein zweiter Mond 
ein recht finsteres, Ekel verratendes, fiber den Genufi des 
Surrogates seines Konkurrenten. 

Der Richter wird Abhilfe gewahren, wenn solche 
Inserierungen fortgesetzt werden ; in einem Einzelfalle wird 
vielleicht dem Inserate, namentlich wenn dasselbe in einem 
Witzblatte erschienen ist, das Ausnahmsrecht ernes mehr 
weniger harmlosen Witzes zustatten kommen, der — wenn 
er nicht zu einer bestandigen Verspottung iibergeht — 
kaum einen Kunden abspenstig machen wird. 

Auch andere listige Ausstreuungen dienen dem 
Zwecke der Ablockung. Man setzt eine Protektionsmarke 
des Konkurrenten herab, weil der Protektor entweder 
nichts wert oder verstorben sei und in letzterem Falle mit 
der Produktion in keinem Zusammenhange mehr stehe. 
Oder man bietet die Ware des Konkurrenten, fur welche 
dieser nur mit Originalverschliissen Biiigschaft leistet, in 
offenem Zustande oder in Fassern zum Verkaufe aus; 
oder man kauft AusschuBware des Konkurrenten, die mit 
einer Marke nicht versehen ist, auf, um sie mit einer Auf- 
schrift, daB sie aus seiner Fabrik herriihre, in den Handel 
zu bringen und auf eine Vergleichung der beiderseitigen 
Produkte hinzuarbeiten. Oder man streut aus, dafi der 
Konkurrent einen Geschaftszweig aufgelassen habe, daB 
er sich mit dem Vertrieb der angebotenen Leistungen 
nicht mehr befasse u. dgl. m. 
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Unergrundlich und unerschopflich sind die dunklen 
VVege einer unehrlichen Konkurrenz. Man vvird ihnen mit 
jeweilig amendierten Strafnormen nicht folgen konnen; 
gerade hier, gerade bei Bekampfung von Angriffen gegen 
einen bestimmten Betrieb ist ein Universalheilmittel moglich. 

S t o o s 113 ) hat eine Formel aufgestellt, die, ungeachtet 
ihrer Verbesserungsfahigkeit, noch immer die beste der 
bisher vorgeschlagenen bleibt und die mit Unrecht 
Lamasch 1 ") vervvirft. 

Sie wird ihren Zweck recht gut erfiillen, vvenn sie 
auf die liber Privatklage eintretende Verfolgung von An- 
griffen beschrankt wird, welche in der angedeuteten Ab- 
sicht gegen einen bestimmten Geschaftsbetrieb gerichtet 
werden. Ich mochte die Stoos’sche Formel wie folgt 
amendieren : »Wer durch arglistige Kniffe, schwindelhafte 
Angaben, boswillige Verdachtigungen Oder durch andere 
unehrliche Mittel die Kundschaft eines bestimmten Ge- 
schaftsbetriebes namentlich Oder durch auf ihn passende 
Kennzeichen aus Eigennutz von demselben abzuleiten 
sucht, wird auf Antrag bestraft.« 

Dieser Bestimmung ware hinzuzufiigen, daS sie ge- 
gebenenfalls eine amtswegige Verfolgung wegen Be- 
truges nicht ausschliefit, und daB ihr Tatbestand auch 
ohne vorausgehendes Straferkenntnis zur zivilrechtlichen 
Klage berechtigt. Der letzteren ware aber iiberhaupt ein 
erweiterter Tatbestand zu geben. Wer ohne Oder mit An- 
fiihrung bestimmter, sei es auch wahrer Tatsachen und in 
letzterem Falle, ohne durch die Umstande dazu genotigt 
zu sein, Waren Oder Leistungen Oder die Leistungsfahig- 
keit eines fremden Betriebes herabsetzt, um die Kund- 
schaft von demselben abzuleiten, soli zum wenigsten zivil- 
rechtlich verantwortlich sein. 

In diesem Falle diirfte also der Richter nur eine 
Verantwortung des Beklagten, ob er zu den unter Klage 
gestellten bestimmten Angaben genotigt war, nicht aber 
den Versuch eines Wahrheitsbeweises zulassen. 

Die Klage soli auf Unterlassung, Verfall allfallig vor- 
handener rechtsverletzender Reklamen, Genugtuung und, 
falls iiberhaupt Klager Wert darauf legt — denn oftmals 
wird er eine noch weitere Verbreitung der, obwohl zuriick- 
gewiesenen Angriffe vermeiden wollen — auf Urteils- 
publikation gehen. 

Aber noch eine Bestimmung ist notig. An sich kann 
die falsche Herkunftsbezeichnung ein Merkmal falscher 


u8 ) Stoos, Entwurf eines schweizerischen Strafgesetzbuches, 
Art. 80. 

n4 ) Lamasch, im Osterr. Patentblalt, Jahrgang 1902, S. 962. 
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Beschaffenheitsbezeichnung sein und in diesem Falle ist 
sie schon von den vorgeschlagenen, dem Lebensmittel- 
gesetze analogen Bestimmungen getroffen. Gibt aber die 
Herkunftsbezeichnung dem Erzeugnisse eines Ortes Oder 
einer Gegend seinen Ruf, dann soil ihre falschliche An- 
wendung alle beteiligten Gewerbegenossen jenes Ortes 
Oder Bezirkes zur Klage und zum Strafantrage be- 
rechtigen. Jeder Voslauer Weinbauer, jeder Sheffielder oder 
Solinger Stahlvvarenfabrikant — die beiden letzteren bei 
ausgevviesener Reziprozitat — ebenso jeder Zaraer Likor- 
erzeuger soil gegen unrechtmafiige Aneignung des Rufes 
der Ware durch zivilrechtliche Klage oder, vvenn diese 
Handlung dolos unternommen wurde, durch Bestrafungs- 
antrag reagieren konnen, dies unbeschadet der bereits er- 
wahnten amtsvvegigen Verfolgung. 114 ) Demselben Schutze 
waren zu unterstellen die Kollektivzeichen unserer Sensen- 
werke. 

Es erubrigt noch das dritte Kapitel: 

Schutz der Reklame selbst. 

DaO dieser Schutz ein Postulat der Gerechtigkeit ist 
und sich auch durch Erwagungen wirtschaftlicher Natur 
rechtfertigt, kann nach all dem, was im allgemeinen Teile 
des Vortrages iiber eigenartige Reklame gesagt wurde, 
nicht bestritten werden. 

Wie wird nun die Reklame von der heutigen oster- 
reichischen Gesetzgebung geschiitzt? 

Ein Plakat kann nach meinem Erachten wegen der 
§§ 5 und 39, Z. 4, des Urheberrechtsgesetzes wirksamen 
Schutz nach Urheberrecht nicht erlangen, ob nach Muster- 
schutz ist wegen des § 3 des Musterschutzgesetzes zweifel- 
haft, mag auch das Musterregister viele Plakate aufweisen. 
In diesem Sinne sind auch Zeitungsannoncen und andere 
Reklamen gewerblichen Inhaltes, besonders die am meisten 
schutzbediirftigen Prospekte, Musterbiicher, illustriertenPreis- 
kataloge u. dgl. m., wenn nicht anders § 46 G.-O. durch- 
greift, vogelfrei. Manchmal bricht in der gerichtlichen Praxis 
die Auffassung durch, dafi textliche Teile und Abbildungen 
in einem Preisverzeichnisse dann urheberrechtlichen Schutz 
geniefien, wenn sie besonderen wissenschaftlichen oder 
Kunstwert besitzen. 116 ) Doch ist dies nicht unbestritten. 

us ) Vgl. die verschiedenartige Behandlung der falschen Herkunfts- 
bezeichnung in den fremdlandischen Gesetzgebungen bei Benies, 
• Herkunftsbezeichnungen ini Warenverkehre«, Wien 1897 und bei 
Schuloff, »Ober ortliche Herkunftsbezeichnungen< # Berlin 1896. 

nfl) Vgl. dazu Deutsches Reichsgericht, II. Stf.-Senat, 15. Novem- 
ber 1901, Bl. f. P. M. u. Zw., VIII., S. 39. 
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Nur in vier Fallen gewahrt zweifellos die osterreichische 
Gesetzgebung der Reklame einen Schutz : 

1. Den Entschadigungs-, bei fortlaufenden Oder 
periodischen Werken auch Unterlassungsanspruch gegen 
Usurpierung der Bezeichnung Oder aufieren Erscheinung 
eines literarischen Oder Kunstwerkes ; 111 ) 

2. die Klage des Markengesetzes gegen unbefugte 

Anwendung einer registrierten Marke 118 ) in Verbindung mit 
der Ware Oder ihrem Behaltnis: Die Anwendung der 

registrierten Marke in Zirkularen, bffentlichen Ankiindigungen 
und Preiskuranten versucht man manchmal in der Praxis 
auf Grund des § 46 G.-O. zu unterdriicken. Die Frage ist 
zweifelhaft; 

3. die unter den Voraussetzungen des § 4 der 
Markenschutznovelle vom 30. Juli 1895, R.-G.-Bl. Nr. 108, 
auf den Vorgebrauch einer nicht registrierten Marke ge- 
stiitzte Markenloschungsklage. Der Konkurrent, der die 
usurpierte Marke eintragen liefi, nirnmt aber gewohnlich 
dieselbe erst nach Ablauf der zweijahrigen Klagefrist in 
Anwendung, um seinen Gegner auf die erfolgte Re- 
gistrierung nicht aufmerksam zu machen und so die Marke 
der Anfechtung zu entziehen ; 119 ) 

4. das Registrierungsverbot des § 7 der Marken- 
schutznovelle. Darnach diirfen geloschte oder denselben 
verwechslungsfahig ahnliche Marken fur einen anderen 
als den letzten Besitzer oder seinen Rechtsnachfolger erst 
zwei Jahre nach Loschung der Marke eingetragen werden. 

Es empfiehlt sich dringend die Obernahme jener Be- 
stimmung des reichsdeutschen Warenzeichengesetzes, 
welche das Verbot der unbefugten Anwendung eines ein- 
getragenen Warenzeichens und einer nicht eingetragenen 
Warenausstattung auf die Ware oder deren Behaltnis 
nicht beschrankt, sondern auch auf andere Reklamen aus- 
dehnt 189 ) und, wenn wissentlich unternommen, unter 
Strafe ste!lt. m ) Man muG aber auch auOer diesem Falle 
der Reklame Schutz gewahren, wenn nicht eine unange- 
messene Uberflutung des Marken registers den bestimmungs- 


1,T ) § 22 Urheberrechtsgesetz, s. dariiber die wertvolle Mono- 
graphic Seillers »Der Schutsi desTitels und der aufieren Erscheinung 
von Geisteswerken nach osterr. Rechte*, Wien 190 1 . 

* 1 *) §§ 23—25 und § 10 M.-G. Das Markengesetz ist ein poten- 
zierter Schutz gegen unlauteren Wettbewerb ganz ebenso wie das Firmen- 
recht. 

1 iB ) Auch § 9 M.-G. in seiner heutigen Fassung unterslutzt den 
unlauteren Wettbewerb. 

12 °) Gesetz turn Schutze der Warenbezeichnungen §§ 12 bis 14. 

,8 ‘) Gesetz zum Schutze der Warenbezeichnungen §§ 14 und 15. 


Digitized by Google 



— ,48 


mafiigen Zweck der Marke und ihren Wert herab- 
setzen soli. 

Dem Regierungsentwurfe eines Wettbewerbsgesetzes 
ist Abhilfe auch in dieser Richtung zu danken, doch kann 
jede Spezialisierung und schadliche Kasuistik entfallen, 
wenn man — zum wenigsten fur die nicht vom § 4 der 
Markenschutznovelle gedeckten Falle 188 ) — die allgemeine 
Formel von Stoos Oder die von mir vorgeschlagene Ab- 
anderung akzeptiert und nebstdem die zivilrechtliche Klage 
auf Unterlassung, Ersatzleistung, Konfiskation der Nach- 
mac^ungen und Urteilspublikation zulafit. Fiir den Be- 
griff der Nachmachung miifite ebenso wie in verwandten 
Gebieten, ihre Eignung, Vervvechslungen herbeizufiihren, 
mafigebend sein. Dies gilt auch von Warenausstattungen, 
Geschaftswagen und allerhand anderen Unternehmer- 
kennzeichen. 

Ungeachtet der geiibten Kritik darf der Regierungs- 
entwurf als eine von tiefer Sachkenntnis und von warmer 
Industriefreundlichkeit erfiillte, wohl durchdachte Arbeit 
anerkannt werden, und aufrichtiger Dank gebuhrt unserem 
Handelsamte, dab uns dasselbe durch Obersendung des 
Entwurfes Gelegenheit gab, diesen fiir den Warenverkehr, 
fiir den industriellen und kommerziellen Fortschritt und 
fiir die offentliche Moral so wichtigen Gegenstand nach 
einigen Seiten zu beleuchten. 


m ) Oberhaupt mufite bei Aufstellung einer generellen Norm ange- 
geben werden, in welchen von der Gesetzgebung bereits getrofTenen Fallen 
des unlauteren Wettbewerbes dieselbe keine Anwendung findet. 
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